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ABSTRACT: This study mainly aimed to identify the role of agricultural extension 

in improving marketing services for artichoke farmers in Matrouh Governorate. Village 

(28) was chosen in the north Banger region, which is one of the main villages for 

growing the artichoke crop. Research data was collected through a personal interview 

questionnaire from the respondents grandom sample of (100) farmers. 

The statistical methods were percentages, frequency tables, arithetic mean, standard 

deviation, simple correlation coefficient, multiple regression analysis, partial regression 

coefficient, multiple step regression. The most important research results were as 

follows: 

The results of the study showed that about half of the surveyed farmers (51%) have an 

average level of knowledge regarding agricultural practices related to the cultivation 

and production of artichoke crops and that about half of the surveyed farmers (52%) 

have an average degree of extension role in improving marketing services for the 

surveyed farmers. The Results of the study also showed that the independent variables 

that were significantly related to the role of agricultural extension in improving 

marketing services for artichoke farmers as a dependent variable at a level of 

significance (0.01) were: age, educational level, and per-acre production,  enrollment in 

training courses,  sources of agricultural information on the production and marketing 

of the artichoke crop and reducing its losses,  exposure to extension methods in the field 

of marketing the artichoke crop, and exposure to extension services and benefiting from 

them in the field of marketing the artichoke crop, and the knowledge level of farmers 

about the technical recommendations related to the artichoke crop, and extension needs. 

For the farmers in question in marketing the artichoke crop and reducing its losses. 

Also, the independent variables that were significantly related to the role of agricultural 

extension in improving marketing services to the artichoke crop farmers as a dependent 

variable at a significance level (0.05) were: 

The agricultural land holding capacity, the numbers of years of experience in 

cultivating the artichoke crop, and decision-making in cultivating and marketing the 

artichoke crop. It was also shown that the educational level, production per acre, 

sources of agricultural information about the production and marketing of the artichoke 

crop and reducing its losses, and exposure to extension methods in the field marketing 

the artichoke crop, exposure to extension services and benefiting from them in the field 

of marketing the artichoke crop, level knowledge of farmers about the technical 

recommendations related to the artichoke crop, and the guidance needs of the farmers 

studied in marketing the artichoke crop and reducing its losses, it is responsible for 

explaining (71%) of the total variance in the role of agricultural extension in improving 

marketing services for artichoke farmers as a dependent variable, as the value of the 

coefficient of determination (R2) was (0.71), and the value of (F) calculated for the 

multiple regression significance test was (21,762), which is a statistically significant 

value at the probability level (0.01). 

It became clear from the results of the study that the most important problems facing 

farmers when growing artichoke crops were: high fertilizer prices (100%), commercial 

adulteration of pesticides (97%), high pesticide prices (94%), lack of trained workers 

and their high wages (91%), lack of timely availability of fertilizers and pesticides, 

especially snail pesticides (88%). 

It became clear from the results of the study that the most important solutions to the 

problems facing farmers when growing artichoke crops, from their point of view, were: 

developing high-yielding, high-quality, disease-resistant varieties (89%), establishing 

artichoke collection stations in production sites (83%), and regular irrigation shifts at 
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intervals. intervals Short (51%), providing fertilizers, especially nitrogenous and fortified 

fertilizers, necessary for artichokes (47%), and planting at the appropriate time (42%).It 

became clear from the results of the study that the most important problems facing the 

crop when marketing the artichoke crop were: unfair bargaining in the monetary value 

of the crop between the merchant and the producer after its delivery (97%), the delay in 

receiving the crop by the merchants (91%), and the control of brokers and 

intermediaries over the markets (85%), high brokers’ commission rate (74%), and low 

selling price (68%).Also It became clear from the results of the study that the most 

important solution to the problems facing farmers when marketing the artichoke crop, 

from their point of view, was: the intervention of agricultural associations to help 

farmers find other places to collect artichokes in the same places of production to 

provide an opportunity for the farmer to market his crop himself (100%), and to provide 

loans. Limited concessionary interest by agricultural associations to help farmers 

(41%), eliminating intermediaries in marketing the crop by dealing with the source 

directly (38%), activating pre-determined contract farming (24%), and setting the price 

of artichokes by the exporter directly to the farmer without an intermediary (15%). 

• The research ended with a number of recommendations derived from its results. 

Keywords: Role, extension role, agricultural extension, marketing extension, agricultural crop losses. 

علي    ص:الملخ  التعرف  أساسية  بصفة  البحث  هذا  استهدف 
التسويقية   الخدمات  تحسين  في  الزراعي  الإرشاد  دور  محددات 

الخرشوف   محصول  بنجر  لمزارعي  أيسر  قري  منطقة  بإحدي 
( بمنطقة أيسر  28، وقد تم اختيار قرية ) السكر بمحافظة مطروح 

بنجر السكر وهي من القري الرئيسية لزراعة محصول الخرشوف،  
بالمقابلة   الإستبيان  طريق  عن  البحثية  البيانات  جمعت  وقد 

 ( قوامها  بلغ  عشوائية  لعينة  المبحوثين  من  (  100الشخصية 
الإحصائية  وقد  مبحوثًا،   الأساليب  النسبالمستخدمة  تمثلت    ة فى 

التكرارية  والجداول  وال ،  المئوية،  الحسابى،  نحراف  والمتوسط 
المتعدد،   النحدار  وتحليل  البسيط،  الرتباط  ومعامل  المعيارى، 

وكانت أهم    . ومعامل النحدار الجزئى، والنحدار المرحلى المتعدد 
 كالآتي:البحثية النتائج 

المبحوثين           نصف  حوالي  أن  البحث  نتائج  أوضحت 
ممارسات  باليتعلق    يتمتعون بمستوي معرفي متوسط فيما %( 51) 

حوالي  أن  و   الخرشوف، المرتبطة بزراعة وإنتاج محصول  الزراعية  
عدد   الإرشادي  52)   المبحوثين نصف  الدور  درجة  ذوي  من   )%

التسويقية   الخدمات  تحسين  في  بينت  لمبحوثينلالمتوسط  كما   ،
معنويًا  إرتبطت  التي  المستقلة  المتغيرات  أن  أيضًا  البحث    نتائج 

لمزارعي   التسويقية  الخدمات  تحسين  في  الزراعي  الإرشاد  بدور 
معنوية   مستوي  عند  تابع  كمتغير  الخرشوف  (  0.01) محصول 

في:   والإلتحاق  تمثلت  الفدان،  وإنتاج  التعليمي،  والمستوي  السن، 
إنتاج   عن  الزراعية  المعلومات  ومصادر  التدريبية،  بالدورات 
للطرق   والتعرض  منه،  الفاقد  وتقليل  الخرشوف  وتسويق محصول 
والتعرض   الخرشوف،  محصول  تسويق  مجال  في  الإرشادية 
محصول   تسويق  مجال  في  منها  والستفادة  الإرشادية  للخدمات 
بالتوصيات   يرتبط  فيما  للمبحوثين  المعرفي  والمستوي  الخرشوف، 
الإرشادية   والحتياجات  الخرشوف،  بمحصول  المرتبطة  الفنية 
للمبحوثين في تسويق محصول الخرشوف وتقليل الفاقد منه، كما  

بدور الإرشاد الزراعي    أن المتغيرات المستقلة التي إرتبطت معنويًا
الخرشوف   محصول  لمزارعي  التسويقية  الخدمات  تحسين  في 

 ( معنوية  مستوي  عند  تابع  في: 0.05كمتغير  تمثلت  السعة    ( 
زراعة   في  الخبرة  سنوات  وعدد  المزرعية،  الأرضية  الحيازية 
محصول   وتسويق  زراعة  في  القرار  واتخاذ  الخرشوف،  محصول 

من:الخرشوف،   كل  أن  كذلك  وإنتاج    وتبين  التعليمي،  المستوي 
ومصادر المعلومات الزراعية عن إنتاج وتسويق محصول  الفدان،  

الخرشوف وتقليل الفاقد منه، والتعرض للطرق الإرشادية في مجال  
الإرشادية   للخدمات  والتعرض  الخرشوف،  محصول  تسويق 
الخرشوف، والمستوي   تسويق محصول  في مجال  منها  والستفادة 
المرتبطة   الفنية  بالتوصيات  يرتبط  فيما  للمبحوثين  المعرفي 
في   للمبحوثين  الإرشادية  والحتياجات  الخرشوف،  بمحصول 
تفسير   مسئولة عن  منه  الفاقد  وتقليل  الخرشوف  تسويق محصول 

في  71)  الكلي  التباين  من  تحسين  %(  في  الزراعي  الإرشاد  دور 
تابع،   كمتغير  الخرشوف  محصول  لمزارعي  التسويقية  الخدمات 

(  Fوبلغت قيمة )(،  2R ( )0,71حيث بلغت قيمة معامل التحديد )
 ( المتعدد  النحدار  معنوية  لإختبار  وهي  21,762المحسوبة   ،)
 (.0,01قيمة معنوية إحصائيًا عند المستوي الإحتمالي ) 

تواجه         التي  المشكلات  أهم  أن  البحث  نتائج  من  واتضح 
في:  تمثلت  الخرشوف  محصول  زراعة  عند  إرتفاع    المبحوثين 

 ( الأسمدة  ) 100أسعار  للمبيدات  التجاري  الغش   ،)%97  ،)%
%(، عدم وجود عمالة مدربة وإرتفاع  94إرتفاع أسعار المبيدات ) 

مبيدات  91أجورها )  والمبيدات وخاصة  توافر الأسمدة  %(، وعدم 
 %(.88القواقع في الوقت المناسب ) 

التي          المشكلات  حلول  أهم  أن  البحث  نتائج  من  واتضح 
تواجه المبحوثين عند زراعة محصول الخرشوف من وجهة نظرهم  

في: ومقاومة    تمثلت  والجودة  الإنتاج  عالية  أصناف  استنباط 
 ( أماكن  89للأمراض  في  الخرشوف  لتجميع  إنشاء محطات   ،)%
 ( قصيرة  83الإنتاج  فترات  علي  الري  مناوبات  إنتظام   ،)%

المدعمة  51)  والمخصبات  الآزوتية  وخاصة  الأسمدة  توفير   ،)%
 ( للخرشوف  المناسب  47اللازمة  الميعاد  في  والزراعة   ،)%

 (42.)% 
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تواجه          التي  المشكلات  أهم  أن  البحث  نتائج  من  واتضح 
الخرشوف تمثلت في:  تسويق محصول  المساومة    المبحوثين عند 

بعد   والمنتج  التاجر  بين  للمحصول  النقدية  القيمة  في  الجائرة 
 ( التجار  97تسليمه  قبل  من  المحصول  إستلام  في  التأخير   ،)%

 (91 ( الأسواق  علي  والوسطاء  السماسرة  سيطرة   ،)%85  ،)%
 ( السماسرة  عمولة  نسبة  البيع  74إرتفاع  سعر  وتدني   ،)%

 (68.)% 
واتضح من نتائج البحث أن أهم حلول المشكلات التي تواجه      

نظرهم   وجهة  من  الخرشوف  محصول  تسويق  عند  المبحوثين 
في: إيجاد    تمثلت  في  الزراع  لمساعدة  الزراعية  الجمعيات  تدخل 

الإنتاج   أماكن  نفس  في  وتكون  الخرشوف  لتجميع  آخري  أماكن 
 ( بنفسه  محصوله  لتسويق  للمزراع  فرصة  توفير  100لتوفير   ،)%

قروض ميسرة محدودة الفائدة من قبل الجمعيات الزراعية لمساعدة  
 ( السماسرة في تسويق المحصول من خلال  41الزراع  %(، إلغاء 

 ( مباشرة  المصدر  مع  التعاقدية  38التعامل  الزراعة  تنشيط   ،)%
%(، وتحديد سعر الخرشوف من قبل المصدر  24المحددة مسبقًا ) 

 %(.15للمزارع مباشرة بدون وسيط ) 

الدلالية:   الإرشادي   ،لدوراالكلمات  الزراعي  ، الدور    ،الإرشاد 
 .الفاقد من الحاصلات الزراعية، الإرشاد التسويقي

 المقدمة والمشكلة البحثية:
مصر         في  الزراعي  الإنتاج  قطاع  يشهده  الذي  التطور  إن 

جودة   بمواصفات  تهتم  متطورة  تسويقية  نظم  يواكبه  أن  لبد 
وأن   خاصة  والتسويق،  الإنتاج  تكاليف  وتقليل  الزراعية  المنتجات 
والقابلية   الموسمية  تحكمها  بخصائص  تتصف  الزراعية  المنتجات 
بالمواصفات   الإنتاج  يتم  أن  يعني  الذي  الأمر  السريع،  للتلف 

للسوق   ص:  2001)شاكر، المطلوبة  الأهمية   (، 2،  تقتصر  ول 
إلي   تمتد  بل  الغذائية  قيمتها  علي  الخضر  لمحاصيل  القتصادية 
البنيان   في  به  يُستهان  ل  جزءًا  تشكل  حيث  النقدية  قيمتها 

نحو   تمثل  للدخل  12,43القتصادي  النقدية  القيمة  من   %
 2007( مليار جنية لعام  5,608,060الزراعي والمقدرة بحوالي ) 

المحاصيل   من  بغيرها  قورنت  ما  إذا  ربحية  أكثر  أنها  بجانب 
والأعلاف   الحبوب  محاصيل  مثل  الأخرى  )الإدارة  التقليدية 

وتُعد محاصيل  (،  57، ص:  2006المركزية للإقتصاد الزراعي،  
مزارعي   معظم  عليها  يعتمد  والتي  الهامة  المحاصيل  من  الخضر 

في أغلب   الجمهورية  بين  استهلاكًا  والأكثر  دخولهم  زيادة 
المساحة   حيث  من  الأولي  المرتبة  وتحتل  الزراعية،  المحاصيل 

 ( حوالى  تبلغ  والتي  بالجمهورية  في  596المزروعة  فدان  ألف   )
لعام   الشتوية  استهلاكها  2008العروة  علي  الطلب  ويتزايد   ،

السكان   عدد  في  للزيادة  نتيجة  سريعة  العامة  بمعدلت  )الإدارة 
 (.288، ص: 2008للإحصاء، 

طريق          عن  الزراعي  الإرشاد  تدخل  أهمية  تظهر  هنا  ومن 
الزراعية   والوسائل  الأساليب  استخدام  بأهمية  المزارعين  توعية 
الحديثة من خلال البرامج الإرشادية عن طريق أخصائيين قادرين  
التكنولوجية   الأساليب  باستخدام  للتغيير  القابلة  المعرفة  نشر  علي 
المعلومات   ومصادر  البحثية  الجهات  بين  الربط  وكذا  الحديثة، 
لتسهيل نقلها إلي المزارعين بغرض زيادة الإنتاج وتحسين نوعيته  
الأسواق   في  المنافسة  علي  قادرًا  يصبح  حتى  منه  الفاقد  وتقليل 

ص:  2009)عثمان،  الخارجية   الإرشاد    (، 3،  دور  يُعد  حيث 
الحاصلات   مختلف  في  للمبحوثين  النصائح  تقديم  هو  الزراعي 
عمليات   من  تبدأ  محصول  لكل  متكاملة  الزراعية في صورة حزم 
إعداد وتجهيز الأرض للزراع، مرورًا بتنفيذ العمليات الزراعية حتى  
والأمراض،   الآفات  ومكافحة  الإنبات،  بعد  ما  ومعاملات  الإنبات 
ثم عمليات الجمع والحصاد وما بعدها من إعداد المنتج للتسويق  
والنقل   والتعبئة  والتدريج  الفرز  عمليات  من  ذلك  يتضمن  بما 

 . (Adams, M.E,1982) والتخزين
البستانية        للحاصلات  الزراعي  الإنتاج  زيادة  من  الرغم  وعلى 

هذه   أن  إل  المحاصيل،  هذه  من  عالية  إنتاجية  معدلت  وتحقيق 
الإنتاجية العالية تتعرض لفقد جزء كبير منها، وقد يرجع هذا الفقد  
تلك   بإنتاجية  للنهوض  المبذولة  الإرشادية  الجهود  أن  إلي 
يتعلق   فيما  الزراع  ترشيد  علي  أساسية  بصفة  تركز  المحاصيل 
النواحي التسويقية لهذه   الإنتاجية دون إمتدادها لتغطية  بالعمليات 

زيادة   إلي  أدي  الذي  الأمر  للحاصلات    نسبةالمحاصيل،  الفاقد 
إلي   الفقد  يرجع  قد  أو  لثمارها،  الخاصة  للطبيعة  نظرًا  الزراعية 
شيوع العديد من أساليب التداول الخاطئة بين مزارعي الحاصلات  
المراحل   في  يحدث  الذي  الفاقد  نسبة  تقليل  فإن  لذا  البستانية، 
المختلفة لتداول الحاصلات البستانية بداية من مرحلة الحصاد أو  
الجمع وحتى وصولها إلي التاجر أو المستهلك النهائي يعتبر من  
الإنتاجية   النواحي  بين  التكامل  تحقيق  بهدف  الضرورية  الأمور 
لوحدة   الإنتاجية  زيادة  من  الستفادة  تعظيم  يتم  ولكي  والتسويقية، 
تم   الذي  الإنتاج  ربط  في  البدء  الضروري  من  فإنه  المساحة 
تقليل   يهتم بتطوير أساليب  بنظام تسويقي متطور  الحصول عليه 
بسعر   للتصنيع  الثمار  يوفر  كما  المحاصيل،  تلك  من  الفاقد 
المحلي أو   توفير الثمار الصالحة للتسويق  منخفض، علاوة علي 

 .( 4، ص: 2003 ،)إبراهيم   التصدير
) ويذكر         التسويقي    ( 23، ص:  2006العايدي  أن الإرشاد 

يستهدف توعية الزراع بأهمية العناية بجودة المنتج وكذلك الهتمام  
تسعير هذه المنتجات سواء في    علي بعمليات التداول وتأثير ذلك  

والمنتجات   السلع  تسويق  ويعتبر  الخارجي،  أو  المحلي  السوق 
مباشر   بشكل  تمس  التي  القضايا  أهم  من  مصر  في  الغذائية 

،  2007عدلان ) ويومي حياة السكان ومستوي معيشتهم، وأوضح  
العالمية والمحلية التي    القتصاديةأنه في ظل المتغيرات    ( 2ص:  

النفتاح   من  مزيد  علي  تنطوي  والتي  المصري  المجتمع  بها  يمر 
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الخاص   المشروع  علي  المتزايد  والعتماد  الخارجي،  العالم  علي 
وآليات السوق فإن هذا يستلزم ضرورة العمل علي رفع كفاءة نظم  
التسويقي   المناخ  مع  يتواكب  بما  الزراعية  الحاصلات  تسويق 
الجديد الذي يحكمه من الداخل والخارج التقدم التكنولوجي والميزة  

 .النسبية وقواعد المنافسة
غير  و        الخضر  محاصيل  من  الخرشوف  محصول  يُعتبر 

المحلي والتصدير،   قد  حيث  التقليدية والتي لها أهمية في الإنتاج 
لعام   المساحة المزروعة بمحصول الخرشوف  إجمالي    2013بلغ 

الخرشوف  34713) حوالي   إنتاج  إجمالي  قدر  كما  فدان،   )
 (295562   ( وإنتاجية  فدان  8,51طن(   / طن  البدري:  (   (

ويُعد التصدير هو الهدف الرئيسي  ، غير مبين الصفحة(،  2017
إرشادية   برامج  تخطيط  المتطلب  من  فإنه  لذا  الخرشوف،  لزراعة 
الزراعية   المعاملات  لتحسين  الخاصة  التوصيات  أحدث  لنشر 
ومعاملات ما بعد الحصاد وصولً إلي الإنتاج الصالح للتصدير،  
الوصول   إلي  الحصاد  بعد  ما  بمعاملات  الهتمام  يؤدي  حيث 
في   المنافسة  علي  قادرًا  ويكون  للتصدير  الجودة  عالي  لمنتج 
للحصاد   الأمثل  الميعاد  تحديد  من  بداية  وذلك  العالمي،  السوق 
الجهود الإرشادية   والنقل، وتسعي  والتعبئة  والتدريج،  بالفرز  مرورًا 
الجودة   وتحسين  الفاقد  من  الحد  إلي  المعاملات  بهذه  يتعلق  فيما 

والدخل   المضافة  القيمة  علي  ذلك  ينعكس  وبطرس،  مما  )السيد 
 (.3، ص: 2006
لذلك من الضروري أن يكون للإرشاد التسويقي دور فعال في        

بالتوصيات   التصدير منهم  المنتجين لغرض  الزراع وخاصة  إمداد 
من   والتسويقي  الإنتاجي  الفاقد  بتقليل  الخاصة  الصحيحة  الفنية 

لزيادة المعروض منه في    وذلك محصولهم والرتقاء به كمًا ونوعًا  
ناحية آخري   التصدير من  وزيادة كمية  ناحية  المحلي من  السوق 
للإرشاد   يكون  أن  يمكن  كما  الأجنبي،  النقد  من  المزيد  لتوفير 
التسويقي دور هام في تحسين المواصفات وتقليل حجم المرفوض  

المصدرة   الزراعية  السلع  ص:  2005)حرحش،  من   ،18.)
  

للتعرف          البحث  إلى إجراء هذا  الحاجة    ويتضح مما سبق 
الخدمات   تحسين  في  الزراعي  الإرشاد  دور  محددات  علي 

الخرشوف   لمزارعي محصول  أيسر  التسويقية  منطقة  قري  بإحدي 
  -1وذلك من خلال التعرف علي:    بنجر السكر بمحافظة مطروح

الخصائص هي  المميزة  -  الجتماعية  ما  والتصالية  القتصادية 
المعرفي    -2لمبحوثين؟،  ل المستوى  هو  يرتبط  لما  فيما  لمبحوثين 

والتسويقية؟،   الإنتاجية  هو    -3بالممارسات  الإرشاد  ما  دور 
والتسويقية   الإنتاجية  الخدمات  تحسين  في  لمبحوثين؟،  ل الزراعي 

دور    -4 بين  والنحدارية  الرتباطية  العلاقات  طبيعة  هي  ما 
محصول    لمزارعي الإرشاد الزراعي في تحسين الخدمات التسويقية  

الخرشوف كمتغير تابع وبعض الخصائص المميزة لهم كمتغيرات  
التي    -5مستقلة؟،   والتسويقية  الإنتاجية  المشكلات  أهم  هي  ما 

المشكلات؟،   هذه  لحل  ومقترحاتهم  المبحوثين  هي    -6تواجه  ما 
وجهة   من  البحث  بمنطقة  الخرشوف  محصول  من  الفاقد  أسباب 

 .ومقترحاتهم لحلها نظر المبحوثين 

 أهداف البحث:
دور         علي  التعرف  في  البحث  لهذا  الرئيسي  الهدف  يتمثل 

الإرشاد الزراعي في تحسين الخدمات التسويقية لمزارعي محصول  
ويمكن    بإحدي قري أيسر بنجر السكر بمحافظة مطروحالخرشوف  

 تحقيق ذلك من خلال تحقيق الأهداف الفرعية التالية:  
القتصادية  - الجتماعيةالتعرف علي بعض الخصائص  -1

 لمبحوثين.لوالتصالية المميزة 
المعرفي    -2 المستوى  علي  يرتبط  لالتعرف  فيما  لمبحوثين 

 بالممارسات الإنتاجية والتسويقية.
علي   -3 الخدمات    التعرف  تحسين  في  الزراعي  الإرشاد  دور 

 .مبحوثين للالإنتاجية والتسويقية 
الإرشاد    -4 دور  بين  والنحدارية  الرتباطية  العلاقات  دراسة 

محصول   لمزارعي  التسويقية  الخدمات  تحسين  في  الزراعي 
الخرشوف كمتغير تابع وبعض الخصائص المميزة لهم كمتغيرات  

 .مستقلة
المشكلات الإنتاجية والتسويقية التي تواجه  التعرف علي    -5 أهم 

 .المبحوثين ومقترحاتهم لحل هذه المشكلات
بمنطقة    -6 الخرشوف  محصول  من  الفاقد  أسباب  علي  التعرف 

 .ومقترحاتهم لحلهاالبحث من وجهة نظر المبحوثين  

 النظرى: الإطار
ص:  2008) شلبي    عرفه:  الدور  تعريف  أولًا:    بأنه   ( 189، 

من   المجتمع  توقعات  لتحقيق  الفرد  يؤديه  الذي  الأداء  أو  السلوك 
الديناميكي   الجانب  بمثابة  هو  الدور  أن  كما  الدور  هذا  شاغل 
به الفرد مع الآخرين في محيط   للمكانة الجتماعية الذي يتفاعل 

 .جتماعي أو أكثراالمجتمع الذي يشغل فيه وضع 
الإرشاديمفهوم    ثانيًا:  )   ر أشا  :الدور  ص:  2010منصور   ،
والأنشطة    الإرشادي  الدور   إلي (  26 المهام  كل  هو  أنه  علي 

التعليمية التي يتوقع أن يقوم بها الإرشاد الزراعي من خلال برامج  
ال علي  المسترشدين  مساعدة  بغرض  مواردهم  هادفة  من  ستفادة 

ال  مستواهم  لرفع  المتاحة  وإمكانياتهم  قتصادي  المحدودة 
تغيجتماعي من  وال إحداث  رات سلوكية مرغوبة مستخدمًا  يخلال 

أكبر لتحقيق  ومتنوعة  متعددة  إقناعية  أساليب  ذلك  من    في  قدر 
كما  لا )عرفه  ستفادة،  ص:  2013عبدالصادق  بأنه    ( 10، 

الخدمات التي يقوم بها الجهاز الإرشادي لمساعدة الزراع علي حل  
 .مشكلات إنتاج وتسويق المحصول

( 75، ص:  2014)   عيود: أوضححح  الإرشواد الزراعويمفهووم    ثالثًا: 
تهححححدف ل رسححححمية تعليميحححة  عمليححححةأن الإرشحححاد الزراعححححي محححا هححححو إل 

لتعلححححيم الححححزراع وأسححححرهم وتبنححححي الممارسححححات المسححححتحدثة فححححي الإنتححححاج 
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النباتي والحيواني والمحافظة علي التربة والتسويق، لححذا فححإن العمليححة 
التعليميحححة لبحححد أن تكحححون مسحححتمرة بحيحححث يحصحححل المسترشحححدين منهحححا 

تصححححالي علححححي المعلومححححات والتقنيححححات المفيححححدة، ويمثححححل هححححذا البعححححد ال
تجاهححات اسححتيعابها فححي شححكل معححارف، ومهححارات، و امسححاعدتهم علححي 

وتمثححل هححذه المسححاعدة البعححد التعليمححي والتححي تحتححوي علححي معلححم وهححو 
والمتعلمححين المرشححد الزراعححي، والموقححف التعليمححي، والمححادة التعليميححة، 

 وهم المسترشدين. 
ا:  عبححارة عححن خدمححة إرشححادية لمسححاعدة  هححو : الإرشوواد التسووويقي رابعووً

سححتخدام العمليححات االزراع علي تسويق منتجاتهم الزراعية مححن خححلال 
التسحححححويقية المناسحححححبة التحححححي يمحححححر بهحححححا المحصحححححول محححححن المنحححححتج إلحححححي 
المستهلك وفق مواصفات مطابقة بغرض تعظححيم العائححد مححن الإنتححاج 

 وذكحححر، ( 40، ص: 2002، سووولام، ) لرفحححع مسحححتوي معيشحححة الحححزراع
أن الإرشحححاد التسحححويقي هحححو مجموعحححة  ( 10، ص: 2003)  إبوووراهيم

الأنشطة المتوقع أن يقوم بها العاملون بجهححاز الإرشححاد الزراعححي، أو 
أي أفحححراد أو هيئحححات أو شحححركات أخحححري لتوجيحححه الحححزراع، ومسحححاعدتهم 
فححي حححل المشححكلات الإنتاجيححة الزراعيححة أو التسححويقية والتححي قححد تححؤثر 
علححححي أدائهححححم للعمليححححات الزراعيححححة للمحاصححححيل بصححححفة عامححححة، وذلححححك 
للوصحححول إلحححي رفحححع الكفحححاءة الإنتاجيحححة الزراعيحححة للمبححححوثين وتحسحححين 

 مستواهم المعيشي. 
، 1999الحجوري ) عححرف  : الفاقد من الحاصلات الزراعيوة  خامسًا: 
الفاقححد فححي الخضححر والفاكهححة بأنححه عبححارة عححن كميححة الثمححار  ( 4ص: 

التححححي تصححححاب بححححالتلف بصححححورة جزئيححححة أو كليححححة ممححححا ل يمكححححن مححححن 
سححتهلاكها أو بتصححنيفها خححلال الفتححرة الزمنيححة اسححتفادة منهححا سححواء بال

سحححتهلاك، كمحححا يعحححرف الفاقحححد خحححلال مرحلحححة الإنتحححاج بححين الإنتحححاج وال
والفاكهحححة التحححي تفقحححد أثنحححاء عمليحححات بأنحححه عبحححارة عحححن كميحححة الخضحححر 

الجمع ونقل المحصول من الحقل، بينما يعرف الفاقححد خححلال مرحلححة 
التسححويق بأنحححه عبححارة عحححن كميححة الخضحححر والفاكهححة التحححي تفقححد خحححلال 

سححتهلاك فهححو عبححارة المسححلك التسححويقي للسححلعة، أمححا الفاقححد خححلال ال
سحححتهلاكها اعحححن كميحححة المحصحححول التحححي تتلحححف بعحححد شحححرائها بغحححرض 
 وذلك بسبب زيادة الكمية المشتراة عن حاجة المستهلك. 

العوامل المسوببة للفاقود علوي مسوتوي المزرعوة لمحاصويل الخ ور 
 والفاكهة: 

أن العوامححل المسححببة للفاقححد  ( 10، ص: 2002علوان ) ذكر  ي      
 تنقسم لأربعة عوامل هي: 

سححتخدام اوذلححك مححن خححلال سححوء  العواموول التكنولوةيووة والفنيووة:  -1
الميكنححححححة فححححححي عمليححححححات الزراعححححححة والمراحححححححل الإنتاجيححححححة والتسححححححويقية 

سححتخدام الميكنححة فححي المراحححل المختلفححة اللمحصححول، أو بسححبب عححدم 
ستبدال ذلك بأسححاليب بدائيححة تححؤدي إلححي الإنتاج وتسويق المحصول و 

زيححادة الفاقححد مححن المحصححول، وكححذلك الفاقححد بسححبب النقححل وذلححك عححن 
طريححححق وسححححائل النقححححل المختلفححححة ومححححا يترتححححب علححححي ذلححححك مححححن صححححور 

 متعددة للفقد. 

تعتبحححر الححححرارة والريحححاح والأمطحححار محححن أهحححم  العواموول الطبيةيوووة:  -2
العوامل الطبيعية التي يمكن أن تؤثر بشححكل سححلبي أو إيجححابي علححي 

 الزراعة ومنتجاتها. 
تعتبححر العوامححل البيولوجيححة مححن أهححم وأخطحححر العواموول الحيويووة:  -3

العوامل المسئولة عححن حححدوث الفاقححد بالقطححاع الزراعححي، ويتمثححل ذلححك 
فححححي الآفححححات والحشححححرات والأمححححراض والقححححوارض والطيححححور بأنواعهححححا، 
وكححذلك الحشحححائش الضحححارة حيحححث تحححؤدي هحححذه العوامحححل إلحححي فقحححد جحححزء 
كبير من المدخلات والمخرجات الزراعيححة فححي جميححع مراحححل الإنتححاج 

 والتسويق والتداول.  
 العوامل الاةتماعية الاقتصادية والثقافية:  -4

جتمححاعي من الناحية الجتماعية: يعتبر ضححعف الححوعي ال
نتشار الجهل بححين سححكان الدي الأفراد وخاصة المزارعين فضلًا عن 

الريححف يححؤدي ذلححك إلححي عححدم تقبححل الجديححد مححن المسححتحدثات العلميححة 
سحححححتجابة للتغييحححححر التكنولحححححوجي نعحححححدام الاكمحححححا تحححححؤدي إلحححححي بحححححطء أو 

 بالقطاع الزراعي. 
ومححححن الناحيححححة القتصححححادية: فقححححد وجححححد أن مسححححتوي معيشححححة 
الفححححلاح وحالتححححه القتصححححادية تححححؤثر بشححححكل كبيححححر علححححي نسححححبة الفاقححححد 
للمنتجححححات الزراعيححححة، كمححححا أن صححححغر وتفتححححت الحيححححازات الزراعيححححة ل 

مححتلاك مسححتلزمات الإنتححاج ولكنهححا تدفعححه إلححي اعلححي مححزارع تسححاعد ال
الإعتماد علححي الحيوانححات والطححرق البدائيححة لإتمححام العمليححات الزراعيححة 

 مما يؤدي إلي زيادة نسبة الفاقد المحصولي. 
لهحححححا دور ل يقحححححل عحححححن النحححححواحي فومحححححن الناحيحححححة الثقافيحححححة: 

الجتماعيححححححة القتصححححححادية بححححححل تكححححححاد تكححححححون الأخطححححححر، وذلححححححك لأن 
عاب الطححرق والأسححاليب الحديثححة فححي الزراعححة تحتححاج إلححي وعححي يسححتا

وأميتحححه زارع ثقحححافي عحححالي ودرجحححة تعلحححيم مناسحححبة لحححذلك فحححإن جهحححل المححح 
سححتخدام طححرق وأسححاليب الزراعححة الحديثححة والتخححزين ممححا يزيححد اتعححوق 

محححن نسحححبة الفاقحححد أثنحححاء العمليحححات الزراعيحححة والتخحححزين، وكحححذلك يحححؤدى 
وعدم وعيه إلي سوء التصرف في محصوله ممححا يزيححد زارع  جهل الم

 نسبة الفاقد لديه. 
 
ا:  الفاقحححد  ( 147، ص: 2002مجاهووود ) قسحححم  مراحووول الفاقووود:  سادسوووً

 إلي ثلاث مراحل كما يلي: 
 فاقد ما قبل الحصاد:  -أ

يحححدث هححذا الفاقححد قبححل إجححراء عمليححة الحصححاد وأثنححاء وجححود 
النبات في الحقل أي يعتبر فاقححد مححن مراحححل الإنتححاج ويحححدث بسححبب 
مهاجمححة بعححض الحشححرات للنباتححات قبححل نضححج المحصححول أو نتيجححة 
إصابته ببعض الأمراض الفطرية أو البكتيرية مما يححؤثر سححلبياً علححي 
ا تعححرض الثمححار والبححذور لمهاجمححة  كميححة المحصححول النهححائي، وأيضححً
القوارض والطيور، ومن الأسباب الهامححة لفاقححد مححا قبححل الحصححاد هححو 
تححرك النباتححات بعححد النضححج فححي الحقححل بححزعم التج يححف، وكححذلك عححدم 

سححححتخدام الطححححرق الحديثححححة فححححي الزراعححححة، وفححححي هححححذه المرحلححححة يمكححححن ا
 السيطرة علي الفاقد بنسبة كبيرة جداً أو تجنبها. 



(JAAR) Volume: 29 (1) 

 90 

 أثناء الحصاد: فاقد   -ب
الفاقححححد الححححذي يحححححدث فححححي الفتححححرة مححححا بححححين بدايححححة  ذلححححكوهححححو 

ونهايحححححة عمليحححححة الحصحححححاد، ويححححححدث نتيجحححححة تكسحححححير الحبحححححوب أثنحححححاء 
سححححتخدام الطححححرق البدائيححححة فححححي الحصححححاد أو االحصحححاد، وذلححححك بسححححبب 

جمحححع المحصحححول يحححدويًا والنقحححل بالحححدواب والحيوانحححات، ويمكحححن تقليحححل 
سححتخدام الميكنححة االفاقد في هذه المرحلة إلي الحد الأدنى مححن خححلال 

 والآلت الحديثة في الحصاد والطرق الحديثة في عملية النقل. 
 فاقد ما بعد الحصاد:  -ج

بين         ما  الفترة  خلال  إلي  ايحدث  الحصاد  عملية  نتهاء 
ستخدامه للتصنيع وهو الجزء من  ا ستهلاك المحصول النهائي أو  ا

يصل   الذي ل  مراحل  الغذاء  يفقد خلال  والذي  العادي  للمستهلك 
المعني من   يندرج تحت هذا  أنه ل  إلي  التسويق، وتجدر الإشارة 

 الفاقد الناشئ عن الحرائق أو السرقات أو الكوارث.
يكمححن  دور الإرشاد الزراعي في مجال الإرشاد التسوويقي: سابعًا:   

     هححححذا الححححدور فححححي تححححوفير الكححححوادر الإرشححححادية المؤهلححححة والقححححادرة علححححي 
القيام بالجهود الإرشادية في مجححال التسححويق الزراعححي، والقيححام بححدور 
أساسي في رفع وزيادة الإنتاجية الزراعيححة، وإنتححاج سححلع تناسححب ذوق 
المسحححتهلكين عحححن طريحححق تطبيحححق المسحححتحدثات الزراعيحححة ومحححن خحححلال 
نقل التقنيات الحديثة في المجال الزراعي وذلك مححن خححلال الإطححلاع 
والتححدريب علححي جميححع المسححتحدثات العلميححة وقيححام الإرشححاد الزراعححي 
بنقححححل وتوصححححيل نتححححائج البحححححوث إلححححي المححححزارعين وذلححححك مححححن خححححلال 
التواصحححل بحححين الإرشحححاد الزراعحححي ومراكحححز البححححث العلمحححي المختلفحححة، 
وتوعيحححة الحححزراع محححن خحححلال تعحححريفهم بالسحححلع المطلوبحححة فحححي الأسحححواق 
المحلية والعالمية وأسححعارها ومواصححفاتها وتححوفير قاعححدة بيانححات عنهححا 

ا زارع ممححا يححنعكس بالإيجححاب علححي المحح  مححن خححلال زيححادة دخلححه وأيضححً
علي الدولة مححن خححلال زيححادة الصححادرات، وتحديححد المواسححم التححي يزيححد 
فيها الطلب علي سلع زراعية بعينها، ونشر المعلومححات والتوصححيات 
الخاصحححة بمواعيحححد قطحححف المحصحححول والعنايحححة بجمحححع الثمحححار بشحححكل 
سححليم، وتشححجيع صححغار المححزارعين ومسححاعدتهم فححي تنظححيم نشححاطاتهم 
التسحححويقية، وتقحححديم المشحححورة ححححول إنشحححاء وتشحححغيل الأسحححواق الري يحححة 

 (. 39، ص:  2013)محمود،  

 :الأسلوب البحثي
 أولًا: المفاهيم والمصطلحات الإةرائية:

المبحوث لأقرب سنة  ر  يُقصد به في هذا البحث عم  :السن  -1
 .ميلادية وقت إجراء هذا البحث 

التعليمي   -2 المستوي   :المستوي  البحث  هذا  فى  به  يُقصد 
حاصل    أو يقرأ ويكتب أو  ا من حيث كونه أميً   بحوث التعليمي للم

معبرًا عن ذلك    ، مؤهل عالي   حاصل علي  مؤهل متوسط أو  علي
 بقيم كمية.

يُقصد بها في هذا البحث عدد أفراد  السعة الأسرية النفرية:    -3
أسرة المبحوث الذين يقيمون معه في مسكن واحد ويعيشون حياة  

و ا البحثاقتصادية  هذا  إجراء  مشتركة وقت  معبرًا عن    ،جتماعية 
 ذلك بقيم كمية.

يقصد بها في هذا البحث   ُ السعة الحيازية الأرضية المزرعية:  -4
  ما يحوزه المبحوث من مساحة مزرعية مقدرة بالفدان. 

  ا يُقصد به عدد سنوات الخبرة في زراعة محصول الخرشوف:  -5
الم فيها  قام  التي  السنوات  عدد  البحث  هذا  بزراعة    بحوثفي 

 .معبرًا عن ذلك بعدد السنوات  ،محصول الخرشوف
يُقصد به في هذا البحث    العاملين بالزراعة: عدد أفراد الأسرة    -6

يقيمون  يعملون معه في الزراعة، و عدد أفراد أسرة المبحوث الذين  
جتماعية مشتركة  اقتصادية و ا معه في مسكن واحد ويعيشون حياة  

 معبرًا عن ذلك بقيم كمية. ، وقت إجراء هذا البحث 
يُقصد بها في هذا البحث نوع المساحة الأرضية    نوع الحيازة:  -7

من حيث    هذا البحث المزرعية التي يحوزها المبحوث وقت إجراء  
 كونها مملوكة أو مشاركة أو إيجار مقدره بالفدان.

الفدان:   -8 من   إنتاج  الفدان  إنتاج  البحث  هذا  في  به  يُقصد 
 مقدرة بالطن. محصول الخرشوف

السنوى:    -9 الأسرى  الدخل  البحث  إةمالى  هذا  في  به  يُقصد 
نقدية   مبالغ  من  المبحوث  عليه  يتحصل  ما  بيع  مجموع  نتيجة 

أخري  مصادر  من  أو  والحيوانية  النباتية  السن   الزروع  وقت    ةفى 
 معبرًا عن ذلك بالجنية المصري. ، إجراء البحث 

الخرشوف:    -10 المبحوث من زراعة محصول  به  هدف  يُقصد 
 زراعته لمحصول الخرشوف.في هذا البحث هدف المبحوث من 

الاقتصادي:  -11 العائد  عن  البحث    الرضا  هذا  في  به  يُقصد 
قناعته  المبحوث  رضا  مدي   لزراعته  من  ومدي  نتيجة  العائد 

راضي، راضي لحد ما، غير  حيث كونه  محصول الخرشوف من  
 ويتم التعبير عنها بقيم كمية. راضي،  
هذا البحث مدي    به فى  يُقصدالتعرض للدورات التدريبية:    -12

زراعة   مجال  في  تدريبية  لدورات  المبحوثين  وتسويق  تعرض 
والخبرات   والمهارات  بالمعارف  لتزويدهم  الخرشوف  محصول 

ستفادتهم  من التعرض لهذه الدورات، معبرًا عن ذلك بقيم  اودرجة  
 كمية.
إنتاج وتسويق محصول    -13 الزراعية عن  المعلومات  مصادر 

في هذا البحث المصادر  بها  يُقصد  الخرشوف وتقليل الفاقد منه:  
المبحوث ليستقي منها المعلومات الزراعية الجديدة    التي يلجأ إليها 
 محصول الخرشوف. وتسويق  المرتبطة بإنتاج 

في هذا البحث    ها يُقصد بالمشاركة الاةتماعية الرسمية:    -14
مدي مشاركة المبحوث في المنظمات الجتماعية القائمة بمنطقة  
البحث من حيث كونه يشارك فيها دائمًا أو أحيانًا أو نادرًا، وكذا  

ال المنظمات من حيث كونها  مدي  كبيرة  ا ستفادة من هذه  ستفادة 
 أو متوسطة أو صغيرة أو منعدمة، ويتم التعبير عنها بقيم كمية.  

محصول    -15 تسويق  مجال  في  الإرشادية  للطرق  التعرض 
المبحوثين  الخرشوف:   تعرض  مدي  البحث  هذا  فى  به  يُقصد 
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لتزويدهم    للطرق الإرشادية  في مجال تسويق محصول الخرشوف
لهم اللازمة  والمهارات  تعرض    ، بالمعارف  خلال  من  وذلك 

ال  : التالية  الإرشادية  للطرق  الإرشادية،  المبحوثين  جتماعات 
رشادية،  الإحملات  والتدريبية،  الدورات  والرشادية،  الإحقول  الو 

رشادية،  الإنشرات  وال رشادية،  الإندوات  وال رشادية،  الإرحلات  وال
عن  الأفلام  و عملي،  اليضاح  والإحقلية،  ال زيارات  وال معبرًا  فيديو، 

 ذلك بقيم كمية.
و   -16 الإرشادية  للخدمات  مجال  الاالتعرض  في  منها  ستفادة 

الخرشوف:   محصول  مدي  تسويق  البحث  هذا  فى  به  يُقصد 
محصول    تسويق  الإرشادية في مجال   للخدمات تعرض المبحوثين  

من   وذلك  لهم  اللازمة  والمهارات  بالمعارف  لتزويدهم  الخرشوف 
 معبرًا عن ذلك بقيم كمية.هم لها، خلال تعرض

الخرشوف:    -17 محصول  وتسويق  زراعة  في  القرار  إتخاذ 
قدرة المبحوث علي إتخاذ القرار المرتبط  في هذا البحث    ه يُقصد ب

بزراعة وتسويق محصول الخرشوف بناءً علي المعلومات الخاصة  
الخرشوف والتي   التسويقية لمحصول  السوق والجهات  باحتياجات 

 يلجأ إليها لإتخاذ قراره.
المستوي المعرفي للمبحوثين فيما يرتبط بالتوصيات الفنية    -18

يُقصد به في هذا  محصول الخرشوف:  بإنتاج وتسويق  المرتبطة  
المرتبطة   الفنية  بالعمليات  ومعرفته  المبحوث  إلمام  مدي  البحث 

الخرشوفوتسويق  بإنتاج   التعرف عليه من خلال   محصول  ويتم 
الأسئلة   من  لعدد  مباشرة  وغير  مباشرة  بطريقة  المبحوث  سؤال 

بمحصول    المُعبرة  الخاصة  الفنية  الزراعية  العمليات  عن 
تحصل   ما  مجموع  المتغير  لهذا  الكلية  الدرجة  وتبلغ  الخرشوف، 

 .عليه المبحوث من درجات 
وتقليل  -19 الخرشوف  محصول  لزراع  الإرشادية    الاحتياةات 
مقدار الفجوة المعرفية أو     في هذا البحث   ا يُقصد به : منه   الفاقد 

مجال في  للمبحوثين  المعرفي  النقص  محصول    نواحي  تسويق 
قد  و ويتم التعبير عنها بقيمة رقمية،    ،الخرشوف وتقليل الفاقد منه

التي   )الفعلية(  الرقمية المُشاهدة  إليها بطرح القيمة  أمكن التوصل 
جميع   علي  إجاباته  من  المبحوث  عليها  الخاصة  الأسئلة  حصل 

بتحديد مستواه المعرفي الواقعي، من الحد الأقصي للقيمة النظرية  
أن   يمكن  والتي  تحقيقه  المُراد  المعرفي  المستوي  عن  تعبر  التي 
إجابة   الأسئلة  نفس  علي  يجيب  عندما  المبحوث  عليها  يحصل 

 صحيحة.
التسويقية    -20 الخدمات  تحسين  في  الزراعي  الإرشاد  دور 

الخرشوف:   علي  لمحصول  التعرف  البحث  هذا  في  به  يُقصد 
في   المبحوثين  لدي  الزراعي  الإرشاد  يشغلها  التي    تقديمالمكانة 

الزر  الإرشادية  وتسويق محصول  ا التوصيات  بزراعة  المرتبطة  عية 
نظر  ف الخرشو  وجهات  علي  التعرف  خلال  من  ذلك  وتم   ،

إنتاج   في  الزراعي  الإرشاد  يقدمه  الذي  الدور  علي  المبحوثين 
 ، وتم التعبير عن ذلك بقيم كمية.فوتسويق محصول الخرشو 

 ثانيًا: المتغيرات البحثية:
 تمثلت المتغيرات المستقلة لهذا البحث في:

التعليميالسن،   والسعة  والمستوي  النفرية،  الأسرية  والسعة   ،
زراعة   في  الخبرة  سنوات  وعدد  المزرعية،  الأرضية  الحيازية 
ونوع   بالزراعة،  العاملين  الأسرة  أفراد  وعدد  الخرشوف،  محصول 

الفدان،   وإنتاج  السنوي الحيازة،  الأسري  الدخل  وهدف  وإجمالي   ،
الخرشو  محصول  زراعة  من  العائد  فالمبحوث  عن  والرضا   ،

و ال لقتصادي،  المعلومات  التعرض  ومصادر  التدريبية،  لدورات 
الزراعية عن إنتاج وتسويق محصول الخرشوف وتقليل الفاقد منه،  
مجال   في  الإرشادية  للطرق  والتعرض  الجتماعية،  والمشاركة 
الإرشادية   للخدمات  والتعرض  الخرشوف،  محصول  تسويق 

الخرشوف، والمستوي  وال تسويق محصول  في مجال  منها  ستفادة 
المرتبطة   للمبحوثين المعرفي   الفنية  بالتوصيات  بإنتاج    فيما يرتبط 
الخرشوف  وتسويق و محصول  وتسويق  ،  زراعة  في  القرار  إتخاذ 

محصول   لزراع  الإرشادية  والحتياجات  الخرشوف،  محصول 
 منه. الفاقد   الخرشوف وتقليل

 أما المتغير التابع فتمثل:
التسويقية    الخدمات  تحسين  في  الزراعي  الإرشاد  لمزارعي  دور 

 .محصول الخرشوف
 ثالثًا: الشاملة والعينة:

محصول         مزارعي  جميع  علي  البحث  هذا  شاملة  تنطوي 
بمنطقة أيسر بنجر السكر وهي من القري  (   28الخرشوف بقرية ) 

الخرشوف،   لزراعة محصول  عينة  الرئيسية  أفراد  إجمالي  بلغ  وقد 
(  100( مبحوثًا وقد تم استيفاء البيانات البحثية من ) 116البحث ) 

( مبحوثين، وتم  6مزارعًا حيث تعذر استيفاء البيانات البحثية من ) 
 ( مبحوثين منهم.10عمل الختبار المبدئي للإستمارة  من )

 الفرض الأول:
بين    ارتباطية  علاقة  في  توجد  الزراعي  الإرشاد  دور 

ل التسويقية  الخدمات  الخرشوف  مزارعيتحسين  كمتغير    محصول 
  : في  والمتمثلة  المدروسة  المستقلة  المتغيرات  من  كل  وبين  تابع 
والسعة   النفرية،  الأسرية  والسعة  التعليمي،  والمستوي  السن، 
زراعة   في  الخبرة  سنوات  وعدد  المزرعية،  الأرضية  الحيازية 
ونوع   بالزراعة،  العاملين  الأسرة  أفراد  وعدد  الخرشوف،  محصول 

الفدان،   وإنتاج  السنوي، الحيازة،  الأسري  الدخل  وهدف    وإجمالي 
العائد   عن  والرضا  الخرشوف،  محصول  زراعة  من  المبحوث 

المعلومات  ال ومصادر  التدريبية،  بالدورات  والإلتحاق  قتصادي، 
الزراعية عن إنتاج وتسويق محصول الخرشوف وتقليل الفاقد منه،  
مجال   في  الإرشادية  للطرق  والتعرض  الجتماعية،  والمشاركة 

تسويق محصول الخرشوف، والتعرض للخدمات الإرشادية  إنتاج و 
الخرشوف، والمستوي  ستفادة منهوال تسويق محصول  في مجال  ا 

المرتبطة   للمبحوثين المعرفي   الفنية  بالتوصيات  بإنتاج    فيما يرتبط 
الخرشوف،    وتسويق وتسويق  محصول  زراعة  في  القرار  وإتخاذ 
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محصول   لزراع  الإرشادية  والحتياجات  الخرشوف،  محصول 
ختبار هذا الفرض في صورته  اويتم  ،  منه   الفاقد   وتقليلالخرشوف  

 الصفرية ) فرض العدم ( التالية:
دور الإرشاد الزراعي في  ل توجد علاقة ارتباطية بين  "

لمزارعي   التسويقية  الخدمات  كمتغير    محصول تحسين  الخرشوف 
 "تابع وبين كل من المتغيرات المستقلة سابقة الذكر. 

 الفرض الثاني:
الخدمات   تحسين  في  الزراعي  الإرشاد  دور  يتأثر 
من   بكل  تابع  كمتغير  الخرشوف  محصول  لمزارعي  التسويقية 

  : في  والمتمثلة  المدروسة  المستقلة  والمستوي  المتغيرات  السن، 
الأرضية   الحيازية  والسعة  النفرية،  الأسرية  والسعة  التعليمي، 
الخرشوف،   محصول  زراعة  في  الخبرة  سنوات  وعدد  المزرعية، 
وعدد أفراد الأسرة العاملين بالزراعة، ونوع الحيازة، وإنتاج الفدان،  

السنوي  الأسري  الدخل  زراعة  وإجمالي  من  المبحوث  وهدف   ،
ال العائد  عن  والرضا  الخرشوف،  والإلتحاق  محصول  قتصادي، 

إنتاج   عن  الزراعية  المعلومات  ومصادر  التدريبية،  بالدورات 
محصول   والمشاركة  وتسويق  منه،  الفاقد  وتقليل  الخرشوف 

تسويق  و   إنتاج  الجتماعية، والتعرض للطرق الإرشادية في مجال 
ستفادة منها  لمحصول الخرشوف، والتعرض للخدمات الإرشادية وا

المعرفي   والمستوي  الخرشوف،  محصول  تسويق  مجال  في 
المرتبطة    مبحوثينلل الفنية  بالتوصيات  يرتبط  وتسويق  فيما  بإنتاج 

الخرشوف محصول    محصول  وتسويق  زراعة  في  القرار  وإتخاذ 
الخرشوف   محصول  لزراع  الإرشادية  والحتياجات  الخرشوف، 

)  ،  منه   الفاقد   وتقليل  الصفرية  صورته  في  الفرض  هذا  ويُختبر 
 فرض العدم ( التالية:
يتأثر   الخدمات  ل  تحسين  في  الزراعي  الإرشاد  دور 

محصول الخرشوف كمتغير تابع وبين كل من    مزارعي التسويقية ل
 المتغيرات المستقلة سابقة الذكر.

 :أسلوب تجميع البيانات  خامسًا: 
تضمنت  حيث  ستمارة الإستبيان الخاصة بالبحث  اتصميم    تم      

أربعة أقسام: تضمن القسم الأول منها مجموعة من الأسئلة تدور  
لمبحوثين،  ل  القتصادية والتصالية  -حول الخصائص الجتماعية

بالمستوي   المتعلقة  الأسئلة  من  مجموعة  الثاني  القسم  وتناول 
يرتبط   فيما  للمبحوثين  المرتبطة  المعرفي  الفنية  بالتوصيات 

فقد إشتمل علي مجموعة   الثالث  القسم  أما  الخرشوف،  بمحصول 
الإرشاد الزراعي في تحسين  الخدمات    من الأسئلة المتعلقة بدور

الخرشوف محصول  لمزارعي  القسم    ، التسويقية  تناول  حين  في 
ا  تواجه  التي  المشكلات  إنتاج وتسويق    لمبحوثين الرابع بعض  في 

 محصول الخرشوف، ومقترحاتهم لحل هذه المشكلات.
ال       إجراء  تم  عليوقد  وذلك  للإستمارة  المبدئي  عشرة    ختبار 

مزارعين من مزارعي محصول الخرشوف ومن خارج حدود العينة  
مناس  ، ستبعادهم اوتم  البحثية   مدي  علي  للوقوف  الأسئلة  ب وذلك  ة 

للأهداف البحثية، وكذلك لمعرفة ما قد تنطوي علية الإستمارة من  
وضع   ثم  ومن  تغييرها  او  تعديلها  بهدف  قصور  أو  غموض 

تم   التي  النهائية  صورتها  في  جمع  ا الإستمارة  في  ستخدامها 
عملية   تمت  وقد  الشخصية،  المقابلة  خلال  من  ستيفاء  ا البيانات 
عام   من  وديسمبر  نوفمبر  شهري  خلال  البحثية   2020البيانات 

   لمحصول الخرشوف. 
 :أسلوب تحليل البياناتسادسًا: 

ال        والتم  والمقاييس  الأساليب  ببعض  ختبارات  ستعانة 
البيانات من خلال برنامج   الإحصائية المناسبة لكل نوع من هذه 

الجتماعية   للعلوم  الإحصائية  تلك  SPSS) الحزم  تمثلت   ،)
النسب في  التكرارية  ة الأساليبب  والجداول  والمتوسط    ،المئوية، 

الحسابي، والإنحراف المعياري، ومعامل الرتباط البسيط، وتحليل  
المرحلي   والنحدار  الجزئي،  النحدار  ومعامل  المتعدد،  النحدار 

و  ) االمتعدد،  و Tختبار  لFختبار) ا(،  وذلك  مختلف  (،  ستجلاء 
 .البحث الدللت والحقائق البحثية لتحقيق أهداف

 النتائج البحثية والمناقشة:
المميزة  -  الاةتماعية الخصائص  أولًا:   والاتصالية  الاقتصادية 

 :لمبحوثينل
          ( رقم  بجدول  الواردة  النتائج  بعض  1أوضحت   )

 وذلك كما يلي: القتصادية والتصالية - الجتماعيةالخصائص 
%(  88أوضحت النتائج البحثية أن غالبية المبحوثين ) السن:  -1

 ( من  أعمارهم  من    35تتراوح  المرحلة  61لأقل  وتلك  سنة،   )
تقبلهم   إمكانية  وبالتالي  العمل  علي  والقدرة  بالنشاط  تتسم  العمرية 
أكثر للتوصيات والخدمات الإنتاجية والتسويقية التي يقدمها جهاز  

 ستفادة منها.الإرشاد الزراعي وال
التعليمي:-2 أكثر  المستوى  أن  البحثية  النتائج  من    أوضحت 

 ( المبحوثين  يسهل  63نصف  مما  المرتفع،  التعليم  ذوي  من   )%
الإنتاجية   الخدمات  لتحسين  الزراعي  الإرشاد  لتوصيات  تقبلهم 
والتسويقية المرتبطة بمحصول الخرشوف، حيث يعد التعليم عاملًا  
هامًا وحيويًا في النهوض بالإنتاج الزراعي بصفة عامة والنهوض  

 بإنتاج وتسويق محصول الخرشوف بصفة خاصة.
النفرية:   -3 الأسرية  غالبية    السعة  أن  البحثية  النتائج  أوضحت 

 ( ) 78المبحوثين  متوسطة  أسرية  سعة  ذوي  من    %5(  (  9لأقل 
الأسرة   أفراد  عدد  زيادة  في  الزراع  رغبة  إلي  ذلك  ويشير  أفراد، 
تحسين   ثم  ومن  الدخل  وزيادة  المزرعية  الأعمال  في  للمساعدة 

 المستوي المعيشي.
المزرعية: -4 الأرضية  الحيازية  البحثية    السعة  النتائج  أوضحت 

 ( من  45أن  المزرعية   المبحوثين  %(  الأرضية  حيازاتهم  تجاوزت 
من    11)  الزراع  18لأقل  هؤلء  إلي سعي  ذلك  ويشير   ، فدان   )

الإرشادية   التوصيات  وتطبيق  لديهم  المعرفي  المستوي  لزيادة 
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الزراعية لزيادة العائد من وحدة المساحة والنهوض بالإنتاجية من  
 أجل تحقيق أعلي ربحية من المساحات المحدودة.

أوضحت    : الخرشوف  عدد سنوات الخبرة في زراعة محصول   -5
البحثية   بنسبة  النتائج  المبحوثين  نصف  من  يقرب  ما  حوالي  أن 

من  49)  وهذا  الخرشوف  بزراعة محصول  طويلة  لديهم خبرة   )%
علي   ينعكس  وأن  دور  إ شأنه  نحو  إيجابيًا   الإرشاد  تجاهاتهم 

المرتبطة   والتسويقية  الإنتاجية  الخدمات  تحسين  في  الزراعي 
 بمحصول الخرشوف.

أوضحت النتائج البحثية    بالزراعة:عدد أفراد الأسرة العاملين  -6
 ( المبحوثين  غالبية  الأسرة  78أن  لأفراد  صغير  عدد  ذوي   )%

( بالزراعة  صغر  4من    الأقل العاملين  إلي  ذلك  ويشير  أفراد،   )
العمل   في  إيجابيًا  تساهم  أن  يمكن  التي  الأسرية  العاملة  حجم 
المزرعية   العمالة  تكاليف  زيادة  إلي  يؤدي  الذي  الأمر  المزرعي 

يظهر   تركيز  أ والذي  ذلك  يستدعي  وقد  الأسرة،  دخل  في  ثره 
المزرعية   العمالة  تلك  وتدريب  توعية  علي  الزراعي  الإرشاد 
أجور   إرتفاع  مشكلات  علي  التغلب  في  تساهم  التي  الصغيرة 

 العمالة المزرعية.
الحيازة:-7 )   نوع  أن  البحثية  النتائج  من  59أوضحت   )%

يعكس   قد  الذي  الأمر  يزرعونها  التي  الأرض  يملكون  المبحوثين 
وتسويق   إنتاج  نحو  المعرفية  مستوياتهم  لزيادة  الدائم  إحتياجهم 
المحاصيل بصفة عامة ومحصول الخرشوف بصفة خاصة، وذلك  
تقدم   تحقيق  علي  ينعكس  مما  عالية  إنتاجية  معدلت  لتحقيق 

 ملحوظ في مستوياتهم الدخلية والمعيشية.
الفدان: -8 أن   إنتاج  البحثية  النتائج  من  55)   أوضحت   )%

فدان فأكثر(، وهذا يعكس   /ةنور  25000المبحوثين بلغ إنتاجيتهم ) 
الإرشاد   جهاز  يقدمها  التي  والتسويقية  الإنتاجية  الخدمات  أهمية 
دخول   زيادة  وبالتالي  الإنتاجية  زيادة  علي  تعمل  والتي  الزراعي 
الزراع وتحسين مستوي معيشتهم، الأمر الذي يشير إلى استمرارية  
نتيجة   لزراعته  واستحسانهم  الخرشوف  محصول  زراعة  في  الزراع 

 قتصادي الكبير منه.للعائد ال
السنوى:-9 الأسرى  الدخل  أن    إةمالي  البحثية  النتائج  أوضحت 

 ( المبحوثين  السنوي  92غالبية  الدخل  إجمالي  ذوي  من   )%
والمتوسط لزيادة      المنخفض  الزراع  هؤلء  سعي  معه  يتوقع  مما 

الزراعية   الإرشادية  التوصيات  وتطبيق  لديهم  المعرفي  المستوي 
من   بالإنتاجية  والنهوض  المساحة  وحدة  من  المادي  العائد  لزيادة 

 أجل تحقيق أعلي ربحية مما يزيد من مستوي دخلهم.
الخرشوف:  -10 محصول  زراعة  من  المبحوث  أوضحت  هدف 

 ( أن  البحثية  زراعة  65النتائج  من  هدفهم  المبحوثين  من   )%
الخرشوف  العائد  رالتصدي  محصول  إلي  ذلك  يعزي  وقد   ،

قتصادي المجزي مما يفتح المجال أمام العاملين بجهاز الإرشاد  ال
مزيد لتوجيه  إقناعهم    الزراعي  ومحاولة  المستحدثة،  الأفكار  من 

وتسويق   بإنتاج  المرتبطة  الزراعية  الإرشادية  التوصيات  بتبني 
 محصول الخرشوف.

النتائج البحثية    قتصادي: الرضا عن العائد الا -11  أن  أوضحت 
قتصادي من زراعة  عن العائد الراضون    المبحوثين  %( من86) 

إلي   يشير  الذي  الأمر  الخرشوف،  المبحوثينا محصول    ستمرارية 
قتصادي  ستحسانهم لزراعته نتيجة للعائد ال ا في زراعة الخرشوف و 

 الكبير منه.
التدريبية:-12 بالدورات  البحثية   الإلتحاق  النتائج  أن    أوضحت 

للدورات  76.9)  المرتفع  التعرض  ذوي  من  المبحوثين  من   )%
التدريبية في مجال زراعة محصول الخرشوف، وقد يُعزي ذلك إلي  

حتياجاتهم مما يزيد من درجة تفاعلهم معها  ملائمة موضوعاتها ل
ستفادة منها، مما يستوجب علي جهاز الإرشاد الزراعي وضع  وال

ل مناسبة  ونظرية  عملية  تدريبية  المعرفية  برامج  حتياجاتهم 
في   المستمرة  التطورات  لمواكبة  وذلك  مستمرة  بصورة  الإرشادية 

 مجال إنتاج محصول الخرشوف.
محصول  -13 وتسويق  إنتاج  عن  الزراعية  المعلومات  مصادر 

البحثية   الخرشوف: النتائج  )   أوضحت  المبحوثين  91أن  من   )%
وهذا   والمرتفعة،  المتوسطة  المعلومات  مصادر  درجات  ذوي  من 
يشير إلي تعدد وتنوع مصادر المعلومات الزراعية التي يلجأ إليها  

ال  إمكانية  وبالتالي  المبحوثون،  المصادر  الزراع  تلك  من  ستفادة 
المصادر من قبل   وما تقدمه من معلومات زراعية واستخدام هذه 

 الجهاز الإرشادي في توعية الزراع.
%(  37أن )   أوضحت النتائج البحثية   المشاركة الاةتماعية:-14

مشاركة   درجة  ذوي  المبحوثين  الأمر  ا من  منخفضة،  جتماعية 
علي   المبحوثين  هؤلء  قدرة  ضعف  إلي  يؤدي  كتساب  االذي 

بصفة   الزراعي  الإنتاج  مجالت  في  جديدة  ومهارات  معلومات 
أو   يقومون  التي  والمحاصيل  الزراعية  الإنتاجية  وأنشطتهم  عامة، 

عدم   بسبب  وذلك  خاصة،  بصفة  زراعتها  في  حتكاكهم  ايرغبون 
 تصال بغيرهم.وال
تسويق-15 مجال  في  الإرشادية  للطرق  محصول    التعرض 

البحثية   الخرشوف: النتائج  )   أوضحت  ا76أن  من    لمبحوثين%( 
محصول   تسويق  مجال  في  الإرشادية  للطرق  تعرضهم  درجة 
المعلومات   علي  الحصول  في  يساعدهم  مما  متوسطة  الخرشوف 
الإنتاجية   بمستوياتهم  النهوض  من  تمكنهم  التي  الجديدة  الزراعية 

 وبالتالي تحسين أحوالهم المعيشية.
والا-16 الإرشادية  للخدمات  مجال  التعرض  في  منها  ستفادة 

%(  47أن )   أوضحت النتائج البحثية  تسويق محصول الخرشوف:
ال وهذا    مبحوثين من  متوسطة  الإرشادية  للخدمات  تعرضهم  درجة 

مما   الإرشادي  الجهاز  مع  تفاعلهم  درجة  يعبر عن  أن  من شأنه 
يساعد في تدعيم جهود الإرشاد الزراعي فيما تقدمه من توصيات  

 إرشادية في  تسويق محصول الخرشوف.  
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الخرشوف: -17 محصول  وتسويق  زراعة  في  القرار    إتخاذ 
 ( المبحوثين  البحثية أن غالبية  النتائج  يتسمون  94أوضحت    )%

محصول   وتسويق  زراعة  في  القرار  إتخاذ  في  منخفض  بمستوي 
الخرشوف، ويعزي ذلك إلي طبيعة الريفيين وحرصهم علي تبادل  
والإنتاجية   المعيشية  بحياتهم  يتصل  ما  كل  في  والمشورة  الرأي 

 الزراعية.
الإرشادية  -18 محصول  ل الاحتياةات  تسويق  في  لمبحوثين 

)   :الخرشوف أن  البحثية  النتائج  المبحوثين  72أوضحت  من   )%
تسويق   مجال  في  المتوسطة  الإرشادية  الحتياجات  ذوي  من 

ال يستلزم  مما  الخرشوف،  قبل  محصول  من  المجال  بهذا  هتمام 
والخدمات   التوصيات  تقديم  خلال  من  الزراعي  الإرشاد  جهاز 

هذا   الحتياجات،  هذه  علي  الإرشادية  البرامج  وتركيز  الإرشادية 
علي هذة    هتمام بعقد دورات تدريبية المبحوثين تركزفضلًا عن ال 

 الحتياجات الإرشادية.
يتعلق  -19 فيما  للمبحوثين  المعرفي  ممارسات  بالالمستوي 

الخرشوف:  الزراعية   بزراعة وإنتاج محصول  أوضحت  المرتبطة 
البحثية )   النتائج  المبحوثين  نصف  حوالي  ذوي  51أن  من    )%

فيما  المتوسط  المعرفي  الزراعية  باليتعلق    المستوي  ممارسات 
قد يرجع   الذي  الخرشوف الأمر  المرتبطة بزراعة وإنتاج محصول 

علي   الزراع  مداومة  ومعرفتهم  إلي  الخرشوف  محصول  زراعة 
 وخبراتهم ببعض العمليات الزراعية المرتبطة به.

 
 الاقتصادية والاتصالية - الاةتماعية  همخصائص ل  وفقًا (: توزيع المبحوثين 1ةدول رقم ) 

 %  العدد                الخصائص       %  العدد          الخصائص  
 السن:  1

 ( 48لأقل من  35)
 ( 61لأقل من 48)
 سنة فأكثر(  61)

 ( سنة 50,7)=  المتوسط الحسابي
 ( سنة8,1) = الإنحراف المةياري 

 
40 
48 
12 

 
40 
48 
12 

 قتصادي:     الرضا عن العائد ال 11
 راضي 

 راضي لحد ما
 غير راضي

 ( درجة 2,18))= المتوسط الحسابي 
 ( درجة0,657)= الإنحراف المةياري 

 
32 
54 
14 

 
32 
54 
14 

 المستوي التعليمي:  2
 أمي 

 يقرأ ويكتب 
 مؤهل متوسط 

 مؤهل جامعي    
 ( درجة 9,07)=  المتوسط الحسابي
 ( درجة5,68) = الإنحراف المةياري 

 
12 
25 
44 
19 

 
12 
25 
44 
19 

 بالدورات التدريبية: الإلتحاق  12
 ( 3تعرض منخفض )أقل من

 ( 6لأقل من  3تعرض متوسط )
 درجات فأكثر(  6تعرض مرتفع )

 ( درجة 3,93)= المتوسط الحسابي 
 ( درجة2,95) = الإنحراف المةياري 

 
 صفر 
15 
50 

 
 صفر 
23,1 
76,9 

 السعة الأسرية النفرية: 3
 أفراد(  5لأقل من  1صغيرة )

 أفراد(  9لأقل من  5متوسطة )
 أفراد فأكثر(  9كبيرة )  

 ( أفراد 6,8)= المتوسط الحسابي 
 ( أفراد1,95) = الإنحراف المةياري 

 
6 
78 
16 

 
6 
78 
16 

 :مصادر المعلومات الزراعية 13
 (  13لأقل من  4)
 (  22لأقل من  13)
 درجة فأكثر(  22)

 ( درجة20.67)= المتوسط الحسابي 
 ( درجة5,468 =الإنحراف المةياري 

 
9 
47 
44 

 
9 
47 
44 

 السعة الحيازية الأرضية المزرعية: 4
 ( 11لأقل من  4)
 ( 18لأقل من  11)
 فدان فأكثر( 18)

 ( فدان 10,59) المتوسط الحسابي =
 ( فدان4,69) =الإنحراف المةياري 

 
45 
45 
10 

 
45 
45 
10 

 المشاركة الجتماعية: 14
 (  7جتماعية منخفضة )أقل من امشاركة 
 ( 14لأقل من   7جتماعية متوسطة )امشاركة 
 درجة فأكثر(  14جتماعية مرتفعة )امشاركة 

 ( درجة 7,85)= المتوسط الحسابي 
 ( درجة2,628)) =الإنحراف المةياري 

 
10 
8 
9 

 
37 

29,7 
33,3 

 عدد سنوات الخبرة في زراعة المحصول: 5
   ( 11لأقل من  1)
 ( 21من لأقل  11)
 سنة فأكثر(  21)

 ( سنة 11,24)= المتوسط الحسابي
 ( سنة5,83) =الإنحراف المةياري 

 
51 
46 
3 

 
51 
46 
3 

 التعرض للطرق الإرشادية: 15
 ( 8تعرض منخفض )صفر لأقل من 

 ( 16لأقل من  8تعرض متوسط )
 درجة فأكثر(16تعرض مرتفع  )

 ( درجة 10,86)= المتوسط الحسابي 
 ( درجة4,24) =الإنحراف المةياري 

 
15 
76 
9 

 
15 
76 
9 

 عدد أفراد الأسرة العاملين بالزراعة:  6
 (  4لأقل من  1صغير )
 ( 7لأقل من  4متوسط )

 
78 
19 

 
78 
19 

 :الإرشاديةالتعرض للخدمات  16
 (7تعرض منخفض )صفر لأقل من 

 ( 14لأقل من  7تعرض متوسط )

 
11 
47 

 
11 
47 
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 أفراد فأكثر(  7كبير ) 
 ( فردًا 4,54) المتوسط الحسابي=
 ( فردًا1,67) = الإنحراف المةياري 

 درجة فأكثر( 14تعرض مرتفع ) 3 3
 ( درجة12,14)= المتوسط الحسابي
 ( درجة4,287) =الإنحراف المةياري 

42 42 

 نوع الحيازة:  7
 مملوكة 
 مشاركة 
 إيجار

 ( درجة2,18)= المتوسط الحسابي
 ( درجة0,988) = المةياري الإنحراف 

 
59 
 صفر 
41 

 
59 
 صفر 
41 

 محصول: الإتخاذ القرار في زراعة وتسويق  17
 ( 4لأقل من  2)منخفض إتخاذ القرار مستوي 
 (  6لأقل من  4متوسط )إتخاذ القرار مستوي 
 درجات فأكثر( 6مرتفع ) إتخاذ القرار مستوي 

 ( درجة 4,49) المتوسط الحسابي=
 ( درجة0,745) = المةياري الإنحراف 

 
94 
5 
1 
 

 
94 
5 
1 

 إنتاج الفدان:  8
   (25000لأقل من  15000)
 ( 35000لأقل من  25000)
 نورة فأكثر(  35000) 

 ( نورة/ فدان26980)المتوسط الحسابي= 
 ( نورة/ فدان6332,5)=الإنحراف المةياري 

 
21 
55 
24 

 
21 
55 
24 

 : الحتياجات الإرشادية 18
 ( 18لأقل من  14إرشادي منخفض )إحتياج 

 ( 22لأقل من  18إحتياج إرشادي متوسط )
 درجة فأكثر( 22إحتياج إرشادي مرتفع )
   ( درجة20,29) المتوسط الحسابي=
 ( درجة1,88) الإنحراف المةياري=

 

 
5 
72 
23 

 
5 
72 
23 

 إجمالي الدخل الأسرى السنوى:  9
 ( 52لأقل من  24منخفض )
 (  84لأقل من  52متوسط )
 ألف جنية فأكثر(  84مرتفع )

 جنية ( 56654) المتوسط الحسابي=
 جنية  (15048,3) الإنحراف المةياري=

 
40 
52 
8 

 
40 
52 
8 

 المستوى المعرفى لزراع محصول الخرشوف  19
 ( 27لأقل من  17مستوي معرفي منخفض )
 ( 37لأقل من  27مستوي معرفي متوسط )

 درجة فأكثر( 37مرتفع )مستوي معرفي 
 ( درجة 36,44)المتوسط الحسابي= 
 ( درجة 5,47)الإنحراف المةياري= 

 
3 
51 
46 
 

 
3 
51 
46 

 هدف المبحوث من زراعة المحصول 10
 السوق المحلي 

 السوق المحلي والتصدير 
 التصدير 

 ( درجة2,63)= المتوسط الحسابي
 ( درجة0,525) )=الإنحراف المةياري 

 
2 
33 
65 

 
2 
33 
65 

10    

 ( مبحوث.100مصدر البيانات: الإستبيان الخاص بالمبحوثين.               *حسبت النسبة المئوية من إةمالي عدد المبحوثين )

المستقلة   المتغيرات  من  كل  بين  الارتباطية  العلاقات  ثانيًا: 
الخدمات  المدروسة تحسين  في  الزراعي  الإرشاد  ودور   ،

 التسويقية لمزارعي محصول الخرشوف كمتغير تابع:
لبيرسون لتحديد العلاقات          استُخدِم معامل الرتباط البسيط 

الخدمات   تحسين  في  الزراعي  الإرشاد  دور  بين  الرتباطية 
المتمثلة   المستقلة  المتغيرات  من  وكل  تابع،  كمتغير  التسويقية 

يلي:   النفرية،  فيما  الأسرية  والسعة  التعليمي،  والمستوي  السن، 
في   الخبرة  سنوات  وعدد  المزرعية،  الأرضية  الحيازية  والسعة 
زراعة محصول الخرشوف، وعدد أفراد الأسرة العاملين بالزراعة،  
للأسرة،   السنوي  الدخل  وإجمالي  الفدان،  وإنتاج  الحيازة،  ونوع 
عن   والرضا  الخرشوف،  محصول  زراعة  من  المبحوث  وهدف 
ومصادر   التدريبية،  بالدورات  والإلتحاق  القتصادي،  العائد 
الخرشوف   محصول  وتسويق  إنتاج  عن  الزراعية  المعلومات 
للطرق   والتعرض  الجتماعية،  والمشاركة  منه،  الفاقد  وتقليل 
والتعرض   الخرشوف،  محصول  تسويق  مجال  في  الإرشادية 
محصول   تسويق  مجال  في  منها  والستفادة  الإرشادية  للخدمات 
والمستوي   الخرشوف،  محصول  وتسويق  زراعة  في  الخرشوف، 
المرتبطة   الفنية  بالتوصيات  يرتبط  فيما  للمبحوثين  المعرفي 

في   للمبحوثين  الإرشادية  والحتياجات  الخرشوف،  بمحصول 
 (.2تسويق محصول الخرشوف وتقليل الفاقد منه، جدول رقم ) 

في  -1 الزراعي  الإرشاد  ودور  السن  بين  الارتباطية  العلاقة 
 التسويقية لمزارعي محصول الخرشوف: تحسين الخدمات

أوضحت نتائج البحث وجود علاقة ارتباطية معنوية طردية        
في   الزراعي  الإرشاد  ودور  مستقل  كمتغير  السن  من  كل  بين 
تابع،   كمتغير  الخرشوف  لمحصول  التسويقية  الخدمات  تحسين 

) حيث   بينهما  البسيط  الرتباط  معامل  قيمة  عند  0,438بلغت   )
 ( المتغيرين متلازمان  0,01المستوي الإحتمالي  (، ويعني ذلك أن 

زيادة   أحدهما يصاحبه  زيادة  وأن  واحد،  إتجاه  في  معًا  ويتحركان 
ورفض   البحثي  الفرض  قبول  يتم  ذلك  وعلي  الآخر،  المتغير  في 
بين   ارتباطية  علاقة  توجد  ل  علي"  ينص  الذي  الصفري  الفرض 
دور الإرشاد الزراعي في تحسين الخدمات التسويقية كمتغير تابع  

السن كمتغير مستقل" السن  وبين  أنه بزيادة  إلي  ، وقد يرجع ذلك 
وبالتالي   والإنتاج،  العمل  علي  المبحوث  وقدرة  رغبة  تزداد  نسبيًا 

التسويق للخدمات  وتقبله  وخبراته  معارفه  زيادة  في  رغبته  ية  تزداد 
دخله   زيادة  له  يتسني  حتي  الزراعي  الإرشاد  جهاز  يقدمها  التي 
زيادة   أن  إلي  هنا  الإشارة  يجب  ولكن  معيشته  مستوي  وتحسين 
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العمل والإنتاج، جدول   بالقدرة علي  يسمح  السن تكون لحد معين 
 (.2رقم ) 

الإرشاد    -2 ودور  التعليمي  المستوي  بين  الارتباطية  العلاقة 
محصول   لمزارعي  التسويقية  الخدمات  تحسين  في  الزراعي 

 الخرشوف:
معنوية طردية         ارتباطية  البحث وجود علاقة  نتائج  أوضحت 

الإرشاد   ودور  مستقل  كمتغير  التعليمي  المستوي  من  كل  بين 
لتسويقية كمتغير تابع، حيث بلغت  ا الزراعي في تحسين الخدمات  

 ( بينهما  البسيط  الرتباط  معامل  المستوي  0,407قيمة  عند   )
(، ويعني ذلك أن المتغيرين متلازمان ويتحركان 0,01الإحتمالي ) 

معًا في إتجاه واحد، وأن زيادة أحدهما يصاحبه زيادة في المتغير  
الفرض   ورفض  البحثي  الفرض  قبول  يتم  ذلك  وعلي  الآخر، 
دور   بين  ارتباطية  علاقة  توجد  ل  علي"  ينص  الذي  الصفري 
الإرشاد الزراعي في تحسين الخدمات التسويقية كمتغير تابع وبين  
المستوي التعليمي كمتغير مستقل"، وقد يرجع ذلك إلي أنه بزيادة  
الزراعية   معارفهم  زيادة  من  المبحوثين  يتمكن  التعليمي  المستوي 
المتعلقة بالأفكار المستحدثة   البحوث العلمية  والستفادة من نتائج 
علي   ينعكس  مما  الخرشوف  محصول  وتسويق  بإنتاج  والخاصة 
اتجاهاتهم نحو احتياجاتهم الإرشادية في هذا المجال مما يزيد من  
لهذا   التسويقية  الخدمات  تقديم  في  الزراعي  الإرشاد  دور 

 (.2، جدول رقم ) المحصول 
العلاقة الارتباطية بين السعة الأسرية النفرية ودور الإرشاد    -3

محصول   لمزارعي  التسويقية  الخدمات  تحسين  في  الزراعي 
 الخرشوف:

أوضحت نتائج البحث عدم وجود علاقة ارتباطية معنوية بين        
الإرشاد   ودور  مستقل  كمتغير  النفرية  الأسرية  السعة  من  كل 
الزراعي في تحسين الخدمات التسويقية كمتغير تابع، حيث بلغت  

( ، وعلي ذلك يتم  0,097-قيمة معامل الرتباط البسيط بينهما ) 
رفض الفرض البحثي وقبول الفرض الصفري الذي ينص علي" ل  
تحسين   في  الزراعي  الإرشاد  دور  بين  ارتباطية  علاقة  توجد 
النفرية   الأسرية  السعة  وبين  تابع  كمتغير  التسويقية  الخدمات 

 (.2، جدول رقم ) كمتغير مستقل"
المزرعية    -4 الأرضية  الحيازية  السعة  بين  الارتباطية  العلاقة 

التسويقية لمزارعي   الخدمات  الزراعي في تحسين  ودور الإرشاد 
 محصول الخرشوف:

معنوية طردية         ارتباطية  البحث وجود علاقة  نتائج  أوضحت 
مستقل   كمتغير  المزرعية  الأرضية  الحيازية  السعة  من  كل  بين 
كمتغير   التسويقية  الخدمات  تحسين  في  الزراعي  الإرشاد  ودور 

 ( بينهما  البسيط  الرتباط  معامل  قيمة  بلغت  ( 0,244تابع، حيث 
 ( الإحتمالي  المستوي  المتغيرين  0,05عند  أن  ذلك  ويعني   ،)

أحدهما   زيادة  وأن  واحد،  إتجاه  في  معًا  ويتحركان  متلازمان 
الفرض   قبول  يتم  ذلك  وعلي  الآخر،  المتغير  في  زيادة  يصاحبه 

البحثي ورفض الفرض الصفري الذي ينص علي" ل توجد علاقة  
ارتباطية بين دور الإرشاد الزراعي في تحسين الخدمات التسويقية  
كمتغير   المزرعية  الأرضية  الحيازية  السعة  وبين  تابع  كمتغير 

تمكن  مستقل" الأرضية  الحيازية  السعة  أن  إلي  ذلك  يرجع  وقد   ،
المبحوث من زيادة معارفهم الزراعية والإستفادة من نتائج البحوث  
وإنتاج   بزراعة  والخاصة  المستحدثة  بالأفكار  المتعلقة  العلمية 
في   الزراعي  الإرشاد  بدور  الإهتمام  وأيضًا  الخرشوف  محصول 
ذلك   ينعكس  وبالتالي  منه،  والستفادة  التسويقية  الخدمات  تقديم 
الفنية لزراعة محصول الخرشوف   علي زيادة معارفهم بالتوصيات 

 (.2بصفة خاصة والمحاصيل بصفة عامة، جدول رقم ) 

بين    -5 الارتباطية  زراعة  العلاقة  في  الخبرة  سنوات  عدد 
ودور الإرشاد الزراعي في تحسين الخدمات    محصول الخرشوف 

 التسويقية لمزارعي محصول الخرشوف:
معنوية طردية         ارتباطية  البحث وجود علاقة  نتائج  أوضحت 

من   كل  الخرشوف بين  محصول  زراعة  في  الخبرة  سنوات    عدد 
الخدمات   تحسين  في  الزراعي  الإرشاد  ودور  مستقل  كمتغير 

معامل الرتباط البسيط  التسويقية كمتغير تابع، حيث بلغت قيمة  
(، ويعني ذلك أن  0,05( عند المستوي الإحتمالي ) 0,281بينهما ) 

زيادة   وأن  واحد،  إتجاه  في  معًا  ويتحركان  متلازمان  المتغيرين 
قبول   يتم  ذلك  وعلي  الآخر،  المتغير  في  زيادة  يصاحبه  أحدهما 
الفرض البحثي ورفض الفرض الصفري الذي ينص علي" ل توجد  
الخدمات   تحسين  في  الزراعي  الإرشاد  دور  بين  ارتباطية  علاقة 

وبين   تابع  كمتغير  زراعة  التسويقية  في  الخبرة  سنوات  عدد 
كمتغير مستقل"، وقد يرجع ذلك إلي أن بزيادة    محصول الخرشوف

المبحوث   لدي  الخرشوف  في زراعة محصول  الخبرة  عدد سنوات 
لهذا   التسويقية  الخدمات  تقديم  في  الزراعي  الإرشاد  دور  زاد  كلما 
مستواهم   زيادة  إلي  المبحوث  لسعي  نتيجة  وذلك  المحصول 
الخرشوف   لمحصول  التسويقية  بالعمليات  يتعلق  فيما  المعرفي 

 (.2، جدول رقم ) للحصول علي أعلي إنتاجية ممكنة
بين    -6 الارتباطية  بالزراعة العلاقة  العاملين  الأسرة  أفراد    عدد 

التسويقية لمزارعي   الخدمات  الزراعي في تحسين  ودور الإرشاد 
 محصول الخرشوف:

أوضحت نتائج البحث عدم وجود علاقة ارتباطية معنوية بين        
بالزراعةكل من   العاملين  أفراد الأسرة  كمتغير مستقل ودور    عدد 

تابع،   كمتغير  التسويقية  الخدمات  تحسين  في  الزراعي  الإرشاد 
 ( بينهما  البسيط  الرتباط  معامل  قيمة  بلغت  (،  0,003-حيث 

وعلي ذلك يتم رفض الفرض البحثي وقبول الفرض الصفري الذي  
ينص علي" ل توجد علاقة ارتباطية بين دور الإرشاد الزراعي في  

وبين   تابع  كمتغير  التسويقية  الخدمات  الأسرة  تحسين  أفراد  عدد 
 (.2، جدول رقم ) كمتغير مستقل" العاملين بالزراعة

بين    -7 الارتباطية  الحيازةالعلاقة  الزراعي    نوع  الإرشاد  ودور 
 في تحسين الخدمات التسويقية لمزارعي محصول الخرشوف:
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أوضحت نتائج البحث عدم وجود علاقة ارتباطية معنوية بين        
من   الحيازة كل  في    نوع  الزراعي  الإرشاد  ودور  مستقل  كمتغير 

تحسين الخدمات التسويقية كمتغير تابع، حيث بلغت قيمة معامل  
( ، وعلي ذلك يتم رفض الفرض  0,131الرتباط البسيط بينهما ) 

الذي ينص علي" ل توجد علاقة   الفرض الصفري  البحثي وقبول 
ارتباطية بين دور الإرشاد الزراعي في تحسين الخدمات التسويقية  

 (.2، جدول رقم ) كمتغير تابع وبين نوع الحيازة كمتغير مستقل"
بين    -8 الفدانالعلاقة الارتباطية  الزراعي    إنتاج  ودور الإرشاد 

 في تحسين الخدمات التسويقية لمزارعي محصول الخرشوف:
معنوية طردية         ارتباطية  البحث وجود علاقة  نتائج  أوضحت 

كمتغير مستقل ودور الإرشاد الزراعي في   إنتاج الفدانبين كل من  
تحسين الخدمات التسويقية كمتغير تابع، حيث بلغت قيمة معامل  

 ( بينهما  البسيط  الإحتمالي  0,446الرتباط  المستوي  عند   )
في  0,01)  معًا  ويتحركان  متلازمان  المتغيرين  أن  ذلك  ويعني   ،)

إتجاه واحد، وأن زيادة أحدهما يصاحبه زيادة في المتغير الآخر،  
وعلي ذلك يتم قبول الفرض البحثي ورفض الفرض الصفري الذي  
ينص علي" ل توجد علاقة ارتباطية بين دور الإرشاد الزراعي في  

كمتغير    إنتاج الفدانتحسين الخدمات التسويقية كمتغير تابع وبين  
تنفيذ   نتيجة  الفداان  إنتاج  زيادة  أن  إلي  ذلك  يرجع  وقد  مستقل"، 
جهاز   خلال  من  المقدمة  الإرشادية  التوصيات  من  أكبر  عدد 
الإرشاد الزراعي في تحسين الخدمات التسويقية المتعلقة بمحصول  
تطوير   في  الإرشاد  لدور  الحاجة  زيادة  وبالتالي  الخرشوف، 
الإرشادية   للتوصيات  تنفيذهم  ومتابعة  المبحوثين  هؤلء  ممارسات 
هذا   بإنتاج  للنهوض  صحيح  بشكل  ممارستها  من  للتأكد 

 (.2، جدول رقم ) المحصول 

ودور  إةمالي الدخل الأسرى السنوى  العلاقة الارتباطية بين    -9
لمزارعي   التسويقية  الخدمات  تحسين  في  الزراعي  الإرشاد 

 محصول الخرشوف:
أوضحت نتائج البحث عدم وجود علاقة ارتباطية معنوية بين        

من   للأسرة كل  السنوى  الأسرى  الدخل  مستقل    إجمالي  كمتغير 
كمتغير   التسويقية  الخدمات  تحسين  في  الزراعي  الإرشاد  ودور 

( 0,024-تابع، حيث بلغت قيمة معامل الرتباط البسيط بينهما ) 
الصفري   الفرض  وقبول  البحثي  الفرض  رفض  يتم  ذلك  وعلي   ،
الإرشاد   دور  بين  ارتباطية  علاقة  توجد  ل  علي"  ينص  الذي 

إجمالي  الزراعي في تحسين الخدمات التسويقية كمتغير تابع وبين  
 (.2، جدول رقم ) كمتغير مستقل" الدخل الأسرى السنوى للأسرة 

هدف المبحوث من زراعة محصول  العلاقة الارتباطية بين    -10
ودور الإرشاد الزراعي في تحسين الخدمات التسويقية   الخرشوف

 لمزارعي محصول الخرشوف:
معنوية         ارتباطية  علاقة  وجود  عدم  البحث  نتائج  أوضحت 

من   كل  الخرشوفبين  محصول  زراعة  من  المبحوث    هدف 
الخدمات   تحسين  في  الزراعي  الإرشاد  ودور  مستقل  كمتغير 

التسويقية كمتغير تابع، حيث بلغت قيمة معامل الرتباط البسيط  
 ( وقبول  0,153بينهما  البحثي  الفرض  رفض  يتم  ذلك  وعلي   ،)

بين   ارتباطية  علاقة  توجد  ل  علي"  ينص  الذي  الصفري  الفرض 
دور الإرشاد الزراعي في تحسين الخدمات التسويقية كمتغير تابع  

الخرشوف وبين   محصول  زراعة  من  المبحوث  كمتغير    هدف 
 (.2، جدول رقم ) مستقل"

ودور    الرضا عن العائد الاقتصاديالعلاقة الارتباطية بين    -11
لمزارعي   التسويقية  الخدمات  تحسين  في  الزراعي  الإرشاد 

 محصول الخرشوف:
معنوية         ارتباطية  علاقة  وجود  عدم  البحث  نتائج  أوضحت 

من   كل  القتصاديبين  العائد  عن  ودور    الرضا  مستقل  كمتغير 
تابع،   كمتغير  التسويقية  الخدمات  تحسين  في  الزراعي  الإرشاد 

(، وعلي  0,138حيث بلغت قيمة معامل الرتباط البسيط بينهما ) 
ذلك يتم رفض الفرض البحثي وقبول الفرض الصفري الذي ينص  
في   الزراعي  الإرشاد  دور  بين  ارتباطية  علاقة  توجد  ل  علي" 

وبين   تابع  كمتغير  التسويقية  الخدمات  العائد  تحسين  عن  الرضا 
 (.2، جدول رقم ) كمتغير مستقل" الإقتصادي 

بين    -12 الارتباطية  التدريبيةالعلاقة  بالدورات  ودور    الإلتحاق 
لمزارعي   التسويقية  الخدمات  تحسين  في  الزراعي  الإرشاد 

 محصول الخرشوف:
معنوية طردية         ارتباطية  البحث وجود علاقة  نتائج  أوضحت 

من   كل  التدريبيةبين  بالدورات  ودور    الإلتحاق  مستقل  كمتغير 
تابع،   كمتغير  التسويقية  الخدمات  تحسين  في  الزراعي  الإرشاد 

 ( بينهما  البسيط  الرتباط  معامل  قيمة  بلغت  عند  0,507حيث   )
 ( المتغيرين متلازمان  0,01المستوي الإحتمالي  (، ويعني ذلك أن 

زيادة   أحدهما يصاحبه  زيادة  وأن  واحد،  إتجاه  في  معًا  ويتحركان 
ورفض   البحثي  الفرض  قبول  يتم  ذلك  وعلي  الآخر،  المتغير  في 
بين   ارتباطية  علاقة  توجد  ل  علي"  ينص  الذي  الصفري  الفرض 
دور الإرشاد الزراعي في تحسين الخدمات التسويقية كمتغير تابع  

التدريبيةوبين   بالدورات  يرجع ذلك    الإلتحاق  كمتغير مستقل، وقد 
إلي أن زيادة الإلتحاق بالدورات التدريبية يدل علي أن المبحوثين  
الصحيحة لزراعة وتسويق   بالممارسات  وإلمامًا  أكثر وعيًا  يكونون 
هذا المحصول،  مما يزيد من دور الإرشاد الزراعي في الحرص  
الخدمات   تحسين  من أجل  التدريبية  الدورات  تلك  تقديم مثل  على 

 (.2، جدول رقم ) التسويقية لمحصول الخرشوف 

بين    -13 الارتباطية  عن  العلاقة  الزراعية  المعلومات  مصادر 
منه الفاقد  وتقليل  الخرشوف  محصول  وتسويق  ودور    إنتاج 

لمزارعي   التسويقية  الخدمات  تحسين  في  الزراعي  الإرشاد 
 محصول الخرشوف:

معنوية طردية         ارتباطية  البحث وجود علاقة  نتائج  أوضحت 
من   كل  وتسويق  بين  إنتاج  عن  الزراعية  المعلومات  مصادر 

منه الفاقد  وتقليل  الخرشوف  ودور    محصول  مستقل  كمتغير 
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بلغت   تابع، حيث  كمتغير  التسويقية  تحسين  في  الزراعي  الإرشاد 
 ( بينهما  البسيط  الرتباط  معامل  المستوي  0,473قيمة  عند   )

(، ويعني ذلك أن المتغيرين متلازمان ويتحركان 0,01الإحتمالي ) 
معًا في إتجاه واحد، وأن زيادة أحدهما يصاحبه زيادة في المتغير  
الفرض   ورفض  البحثي  الفرض  قبول  يتم  ذلك  وعلي  الآخر، 
دور   بين  ارتباطية  علاقة  توجد  ل  علي"  ينص  الذي  الصفري 
الإرشاد الزراعي في تحسين الخدمات التسويقية كمتغير تابع وبين  
محصول   وتسويق  إنتاج  عن  الزراعية  المعلومات  مصادر 

الفاقد منه  إلي  كمتغير مستقل"  الخرشوف وتقليل  ، وقد يرجع ذلك 
أن زيادة تعرض المبحوثين إلي مصادر معلومات متباينة ومتنوعة  
فرص   من  يزيد  الخرشوف  محصول  وتسويق  بإنتاج  مرتبطة 
ونظم   المستحدثة  بالأساليب  المتعلقة  والخبرات  المعارف  إكتساب 
في   الزراعي  الإرشاد  جهاز  يقدمها  التي  التسويقية  المعلومات 
تحسين الخدمات التسويقية المرتبطة بمحصول الخرشوف، جدول  

 (.2رقم ) 
ودور الإرشاد    المشاركة الاةتماعية العلاقة الارتباطية بين    -14

محصول   لمزارعي  التسويقية  الخدمات  تحسين  في  الزراعي 
 الخرشوف:

معنوية         ارتباطية  علاقة  وجود  عدم  البحث  نتائج  أوضحت 
من   كل  الجتماعيةبين  الإرشاد    المشاركة  ودور  مستقل  كمتغير 

الزراعي في تحسين الخدمات التسويقية كمتغير تابع، حيث بلغت  
( بينهما  البسيط  الرتباط  معامل  يتم  0,102-قيمة  ذلك  وعلي   ،)

رفض الفرض البحثي وقبول الفرض الصفري الذي ينص علي" ل  
تحسين   في  الزراعي  الإرشاد  دور  بين  ارتباطية  علاقة  توجد 

وبين   تابع  كمتغير  التسويقية  الجتماعية الخدمات    المشاركة 
 (.2، جدول رقم ) كمتغير مستقل"

التعرض للطرق الإرشادية في مجال  العلاقة الارتباطية بين    -15
الخرشوف  محصول  تحسين    تسويق  في  الزراعي  الإرشاد  ودور 

 الخدمات التسويقية لمزارعي محصول الخرشوف:
طردية       معنوية  ارتباطية  علاقة  وجود  البحث  نتائج  أوضحت 

التعرض للطرق الإرشادية في مجال تسويق محصول  بين كل من  
تحسين  الخرشوف   في  الزراعي  الإرشاد  ودور  مستقل  كمتغير 

الخدمات التسويقية كمتغير تابع، حيث بلغت قيمة معامل الرتباط  
(، ويعني  0,01( عند المستوي الإحتمالي ) 0,362البسيط بينهما ) 

وأن   واحد،  إتجاه  في  معًا  ويتحركان  متلازمان  المتغيرين  أن  ذلك 
يتم   ذلك  وعلي  الآخر،  المتغير  في  زيادة  يصاحبه  أحدهما  زيادة 
قبول الفرض البحثي ورفض الفرض الصفري الذي ينص علي" ل  
تحسين   في  الزراعي  الإرشاد  دور  بين  ارتباطية  علاقة  توجد 

وبين   تابع  كمتغير  التسويقية  الإرشادية  الخدمات  للطرق  التعرض 
الخرشوف تسويق محصول  مجال  مستقل"  في  يرجع  كمتغير  قد   ،

ذلك إلي أن زيادة تعرض الزراع للطرق الإرشادية المرتبطة بزراعة  
الإرشاد   جهاز  خلال  من  المقدمة  الخرشوف  محصول  وتسويق 

نتائج   من  والستفادة  الزراعية  معارفهم  زيادة  من  تمكنهم  الزراعي 
بإنتاج   والخاصة  المستحدثة  بالأفكار  المتعلقة  العلمية  البحوث 

 (.2وتسويق محصول الخرشوف، جدول رقم ) 
بين    -16 الارتباطية  الإرشادية  العلاقة  للخدمات  التعرض 

الخرشوف  محصول  تسويق  مجال  في  منها  ودور    والاستفادة 
لمزارعي   التسويقية  الخدمات  تحسين  في  الزراعي  الإرشاد 

 محصول الخرشوف:
طردية       معنوية  ارتباطية  علاقة  وجود  البحث  نتائج  أوضحت 

من   كل  في  بين  منها  والستفادة  الإرشادية  للخدمات  التعرض 
الخرشوف   محصول  تسويق  الإرشاد  مجال  ودور  مستقل  كمتغير 

الزراعي في تحسين الخدمات التسويقية كمتغير تابع، حيث بلغت  
 ( بينهما  البسيط  الرتباط  معامل  المستوي  0,470قيمة  عند   )

(، ويعني ذلك أن المتغيرين متلازمان ويتحركان 0,01الإحتمالي ) 
معًا في إتجاه واحد، وأن زيادة أحدهما يصاحبه زيادة في المتغير  
الفرض   ورفض  البحثي  الفرض  قبول  يتم  ذلك  وعلي  الآخر، 
دور   بين  ارتباطية  علاقة  توجد  ل  علي"  ينص  الذي  الصفري 
الإرشاد الزراعي في تحسين الخدمات التسويقية كمتغير تابع وبين  
تسويق   مجال  في  منها  والستفادة  الإرشادية  للخدمات  التعرض 

كمتغير مستقل" وقد يرجع ذلك إلي أن زيادة    محصول الخرشوف 
الزراعي   الإرشاد  جهاز  يقدمها  التي  الإرشادية  للخدمات  التعرض 
للمبحوثين يزيد من معارفهم الزراعية واستفادتهم مما يقدمه لهم من  
نصائح وإرشادات وبالتالي يزداد دور الإرشاد الزراعي في تحسين  

الخرشوف  بمحصول  المرتبطة  التسويقية  رقم  الخدمات  جدول    ،
 (2.) 

بين    -17 الارتباطية  زراعة  العلاقة  في  القرار  وتسويق  إتخاذ 
ودور الإرشاد الزراعي في تحسين الخدمات    محصول الخرشوف 

 التسويقية لمزارعي محصول الخرشوف:
طردية       معنوية  ارتباطية  علاقة  وجود  البحث  نتائج  أوضحت 

من   كل  الخرشوف  بين  وتسويق محصول  في زراعة  القرار  إتخاذ 
الخدمات   تحسين  في  الزراعي  الإرشاد  ودور  مستقل  كمتغير 
التسويقية كمتغير تابع، حيث بلغت قيمة معامل الرتباط البسيط  

(، ويعني ذلك أن  0,05( عند المستوي الإحتمالي ) 0,250بينهما ) 
زيادة   وأن  واحد،  إتجاه  في  معًا  ويتحركان  متلازمان  المتغيرين 
قبول   يتم  ذلك  وعلي  الآخر،  المتغير  في  زيادة  يصاحبه  أحدهما 
الفرض البحثي ورفض الفرض الصفري الذي ينص علي" ل توجد  
الخدمات   تحسين  في  الزراعي  الإرشاد  دور  بين  ارتباطية  علاقة 

وبين   تابع  كمتغير  وتسويق  التسويقية  زراعة  في  القرار  إتخاذ 
، وقد يُعزى ذلك إلى أن ادور  كمتغير مستقل"   محصول الخرشوف 

الإرشادي هو دور اتصالي بدرجة كبيرة يعتمد علي فلسفة العمل  
الإرشادي التي تستهدف مساعدة الناس في إتخاذ قرارتهم، وتقديم  
إنتاج   مجال  في  خاصة  المتاحة  إمكاناتهم  لستغلال  لهم  الدعم 

 (.2وتسويق الخرشوف، جدول رقم ) 
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بين    -18 الارتباطية  فيما  العلاقة  للمبحوثين  المعرفي  المستوي 
الخرشوف بمحصول  المرتبطة  الفنية  بالتوصيات  ودور    يرتبط 

لمزارعي   التسويقية  الخدمات  تحسين  في  الزراعي  الإرشاد 
 محصول الخرشوف:

طردية       معنوية  ارتباطية  علاقة  وجود  البحث  نتائج  أوضحت 
من   كل  بالتوصيات  بين  يرتبط  فيما  للمبحوثين  المعرفي  المستوي 

كمتغير مستقل ودور الإرشاد  الفنية المرتبطة بمحصول الخرشوف  
الزراعي في تحسين الخدمات التسويقية كمتغير تابع، حيث بلغت  

 ( بينهما  البسيط  الرتباط  معامل  المستوي  0,568قيمة  عند   )
(، ويعني ذلك أن المتغيرين متلازمان ويتحركان 0,01الإحتمالي ) 

معًا في إتجاه واحد، وأن زيادة أحدهما يصاحبه زيادة في المتغير  
الفرض   ورفض  البحثي  الفرض  قبول  يتم  ذلك  وعلي  الآخر، 
دور   بين  ارتباطية  علاقة  توجد  ل  علي"  ينص  الذي  الصفري 
الإرشاد الزراعي في تحسين الخدمات التسويقية كمتغير تابع وبين  
الفنية   بالتوصيات  يرتبط  فيما  للمبحوثين  المعرفي  المستوي 

كمتغير مستقل"، وقد يرجع ذلك إلي   المرتبطة بمحصول الخرشوف
وتسويق   إنتاج  مجال  في  للمبحوثين  المعرفي  المستوي  زيادة  أن 
بالخدمات   وثقتهم  المبحوثين  رغبة  من  يزيد  الخرشوف  محصول 
يجعلهم   مما  الزراعي  الإرشاد  جهاز  لهم  يقدمها  التي  التسويقية 
حصيلة   من  تزيد  وبالتالي  لها،  ويتأثرون  بإستمرار  يتابعونها 

الخرشوف بمحصول  المرتبطة  الفنية  بالتوصيات  جدول  خبراتهم   ،
 (.2رقم ) 

بين    -19 الارتباطية  للمبحوثين  العلاقة  الإرشادية  الاحتياةات 
ودور الإرشاد    في تسويق محصول الخرشوف وتقليل الفاقد منه

محصول   لمزارعي  التسويقية  الخدمات  تحسين  في  الزراعي 
 الخرشوف:

طردية       معنوية  ارتباطية  علاقة  وجود  البحث  نتائج  أوضحت 
الحتياجات الإرشادية المبحوثين في تسويق محصول  بين كل من  

كمتغير مستقل ودور الإرشاد الزراعي  الخرشوف وتقليل الفاقد منه  
قيمة   بلغت  حيث  تابع،  كمتغير  التسويقية  الخدمات  تحسين  في 

( عند المستوي الإحتمالي  0,551معامل الرتباط البسيط بينهما ) 
في  0,01)  معًا  ويتحركان  متلازمان  المتغيرين  أن  ذلك  ويعني   ،)

إتجاه واحد، وأن زيادة أحدهما يصاحبه زيادة في المتغير الآخر،  
وعلي ذلك يتم قبول الفرض البحثي ورفض الفرض الصفري الذي  
ينص علي" ل توجد علاقة ارتباطية بين دور الإرشاد الزراعي في  

وبين   تابع  كمتغير  التسويقية  الخدمات  الحتياجات  تحسين 
الإرشادية للمبحوثين في تسويق محصول الخرشوف وتقليل الفاقد  

الحتياجات    منه بزيادة  أنه  إلي  ذلك  يرجع  وقد  مستقل"،  كمتغير 
الإرشادية للمزارع  في تسويق محصول الخرشوف تزداد رغبته في  
الإرشاد   دور  إلى  حاجته  تزداد  وبالتالي  وخبراته  معارفه  زيادة 

 (.2، جدول رقم ) الزراعي في تحسين الخدمات التسويقية 
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(: العلاقات الارتباطية بين كل من المتغيرات المستقلة المدروسة ودور الإرشاد الزراعي في تحسين الخدمات التسويقية  2ةدول رقم ) 
 لمزارعي محصول الخرشوف كمتغير تابع

 مستوي الدلالة الإحصائية  ( rالارتباط البسيط)معامل  المتغيرات المستقلة                                                            
          0,01 **0,438 السن

 0,01 **0,407 المستوي التعليمي
 غير معنوى  0,097- السعة الأسرية النفرية 

 0,05 *0,244 السعة الحيازية الأرضية المزرعية                                                  
 0,05 *0,281 عدد سنوات الخبرة في زراعة محصول الخرشوف                                   
 غير معنوى  0,003- عدد أفراد الأسرة العاملين بالزراعة                                                  
 غير معنوى  0,131 نوع الحيازة                                                                       

 0,01 **0,446 إنتاج الفدان
 غير معنوى  0,024- السنوى  الأسرى  إجمالى الدخل 
 غير معنوى  0,153 زراعة محصول الخرشوفمن هدف المبحوث  

 غير معنوى  0,138 قتصادى الالرضا عن العائد ا
 0,01 **0,507 يبية الإلتحاق بالدورات التدر 

 0,01 **0,473 مصادر المعلومات الزراعية 
 غير معنوى  0,102- المشاركة الجتماعية 

 0,01 **0,362 التعرض للطرق الإرشادية 
 0,01 **0,470 التعرض للخدمات الإرشادية 

 0,05 *0,250 محصول الخرشوف إتخاذ القرار فى زراعة وتسويق 
 0,01 **0,568 المستوى المعرفى لزراع محصول الخرشوف

 0,01 **0,551 الحتياجات الإرشادية لزراع محصول الخرشوف
   (t  الجدولية ) (01, 0، 14= )977, 2                                       (t  الجدولية ) (0.05، 14 = )145, 2 

مصدر البيانات: الإستبيان الخاص بالمبحوثين.                         *حسبت النسبة المئوية من إةمالي عدد المبحوثين 
 ( مبحوث.  100) 

(: علاقة الانحدار المتعدد بين المتغيرات المستقلة المدروسة ودور الإرشاد الزراعي في تحسين الخدمات التسويقية  3ةدول رقم ) 
 لمزارعي محصول الخرشوف كمتغير تابع

 مستوى الدلالة الإحصائية  T) (قيمة  ((Bمعامل الانحدار الجزئى   المتغيرات المستقلة 
 0,05 2,174 1,272 التعليمي المستوي  

 0,01 6,624 3,001 إنتاج الفدان 
 0,01 5,030 1,561 مصادر المعلومات الزراعية 
 0,05 2,146 1,358 التعرض للطرق الإرشادية 

 0,01 2,409 1,118 التعرض للخدمات الإرشادية 
المستوى المعرفى لزراع  

 المحصول  
2,196 2,991 0,01 

 0,01 2,323 2,141 الإرشادية الحتياجات 
) (t  ( 0,01، 14الجدولية= )0.710 =         2,977                    R= 0.791                   2F= 21.762             R        

(t)   ( 0.05، 14الجدولية = )2,145                                                    (F)          ( 14 0,01الجدولية  = )4,60   
                                                                              (F)     ( 14؛  0,05الجدولية  = )2,096 
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المستقلة        المتغيرات  بين  علاقة  وجود  النتيجة  هذه  وتعكس 
هذه   علي  يطرأ  تغيير  أي  وأن  التابع  والمتغير  السابقة  السبعة 

في   تغيير  يتبعه  سوف  المستقلة  الزراعي  المتغيرات  الإرشاد  دور 
الخرشوف،   بمحصول  المرتبطة  التسويقية  الخدمات  تحسين  في 

أهمية تلك   الزراعي  مما يؤكد  الإرشاد  العوامل مجتمعة علي دور 
الخرشوف،   بمحصول  المرتبطة  التسويقية  الخدمات  تحسين  في 
أن   يمكن  البحث  يتناولها  لم  آخري  مستقلة  متغيرات  هناك  وأن 

%( في التغيير الذي  29تكون مسئولة عن تفسير ما يقرب من ) 
الخدمات   تحسين  في  الزراعي  الإرشاد  دور  في  إحداثه  يمكن 
يبرر إجراء المزيد   الخرشوف، وهذا  التسويقية المرتبطة بمحصول 
لها   يكون  قد  أخري  مستقلة  متغيرات  عن  للبحث  الدراسات  من 
التسويقية   الخدمات  تحسين  في  الزراعي  الإرشاد  دور  علي  تأثير 

 المرتبطة بمحصول الخرشوف.
الإرشاد  -1 ودور  التعليمية  الحالة  بين  الانحدارية  العلاقة 

محصول   لمزارعي  التسويقية  الخدمات  تحسين  في  الزراعي 
 الخرشوف:

التعليمية         الحالة  لمتغير  الجزئي  النحدار  معامل  مقدار  بلغ 
المعنوية  1,272)  مستوي  عند  المتغير  هذا  معنوية  وثبت   )
(، هذا بالإضافة إلي منطقية إشارته وهذا يعني أنه بزيادة  0,05) 

متغير   فإن  واحدة  بمقدار وحدة  للمبحوثين  التعليمية  الحالة  متغير 
المرتبطة   التسويقية  الخدمات  تحسين  في  الزراعي  الإرشاد  دور 

( درجة، وذلك في ظل  1,272بمحصول الخرشوف يزداد بمقدار ) 
 التأثيرات التبادلية للمتغيرات المستقلة الأخري بالنموذج.

العلاقة الانحدارية بين إنتاج الفدان ودور الإرشاد الزراعي    -2
   في تحسين الخدمات التسويقية لمزارعي محصول الخرشوف: 

الفدان     إنتاج  لمتغير  الجزئي  النحدار  معامل  مقدار   بلغ 

المعنوية  3,001)  مستوي  عند  المتغير  هذا  معنوية  وثبت   )
(، هذا بالإضافة إلي منطقية إشارته وهذا يعني أنه بزيادة  0,01) 

متغير إنتاج الفدان للمبحوثين بمقدار وحدة واحدة فإن متغير دور  
المرتبطة   التسويقية  الخدمات  تحسين  في  الزراعي  الإرشاد 

 ( بمقدار  ( طن، وذلك في ظل  3,001بمحصول الخرشوف يزداد 
 التأثيرات التبادلية للمتغيرات المستقلة الأخري بالنموذج.

بين    -3 الانحدارية  عن  العلاقة  الزراعية  المعلومات  مصادر 
منه الفاقد  وتقليل  الخرشوف  محصول  وتسويق  ودور    إنتاج 

لمزارعي   التسويقية  الخدمات  تحسين  في  الزراعي  الإرشاد 
 محصول الخرشوف:

مصادر          لمتغير  الجزئي  النحدار  معامل  مقدار  بلغ 
الخرشوف وتقليل    المعلومات الزراعية عن إنتاج وتسويق محصول

)   الفاقد  مستوي  1,561منه  عند  المتغير  هذا  معنوية  وثبت   )
 ( (، وهذا بالإضافة إلي منطقية إشارته وهذا يعني  0,01المعنوية 

بمقدار   للمبحوثين  الزراعية  المعلومات  مصادر  متغير  بزيادة  أنه 
وحدة واحدة فإن متغير دور الإرشاد الزراعي في تحسين الخدمات  

 ( بمقدار  يزداد  الخرشوف  بمحصول  المرتبطة  (  1,561التسويقية 
درجة، وذلك في ظل التأثيرات التبادلية للمتغيرات المستقلة الأخري  

 بالنموذج.
التعرض للطرق الإرشادية في مجال  العلاقة الانحدارية بين    -4

الخرشوف  محصول  تحسين    تسويق  في  الزراعي  الإرشاد  ودور 
   الخدمات التسويقية لمزارعي محصول الخرشوف: 

لمتغير         الجزئي  النحدار  معامل  مقدار  للطرق  بلغ  التعرض 
الخرشوف  ( وثبت  1,358)   الإرشادية في مجال تسويق محصول 

(، هذا بالإضافة  0,05معنوية هذا المتغير عند مستوي المعنوية ) 
بزيادة متغير   أنه  يعني  إشارته وهذا  للطرق  إلي منطقية  التعرض 

للمبحوثين بمقدار    الإرشادية في مجال تسويق محصول الخرشوف
وحدة واحدة فإن متغير دور الإرشاد الزراعي في تحسين الخدمات  

 ( بمقدار  يزداد  الخرشوف  بمحصول  المرتبطة  (  1,358التسويقية 
درجة، وذلك في ظل التأثيرات التبادلية للمتغيرات المستقلة الأخري  

 بالنموذج.
بين    -5 الانحدارية  الإرشادية  العلاقة  للخدمات  التعرض 

الخرشوف  محصول  تسويق  مجال  في  منها  ودور    والإستفادة 
لمزارعي   التسويقية  الخدمات  تحسين  في  الزراعي  الإرشاد 

 محصول الخرشوف:   
التعرض للخدمات  بلغ مقدار معامل النحدار الجزئي لمتغير        

الخرشوف  محصول  تسويق  مجال  في  منها  والإستفادة    الإرشادية 
المعنوية  1,118)  مستوي  عند  المتغير  هذا  معنوية  وثبت   )
(، هذا بالإضافة إلي منطقية إشارته وهذا يعني أنه بزيادة  0,01) 

مجال  متغير   في  منها  والإستفادة  الإرشادية  للخدمات  التعرض 
الخرشوف محصول  فإن    تسويق  واحدة  وحدة  بمقدار  للمبحوثين 

التسويقية   الخدمات  تحسين  في  الزراعي  الإرشاد  دور  متغير 
 ( بمقدار  يزداد  الخرشوف  بمحصول  درجة،  1,118المرتبطة   )

الأخري   المستقلة  للمتغيرات  التبادلية  التأثيرات  ظل  في  وذلك 
 بالنموذج.

بين    -6 الانحدارية  فيما  العلاقة  للمبحوثين  المعرفي  المستوي 
الخرشوف بمحصول  المرتبطة  الفنية  بالتوصيات  ودور    يرتبط 

لمزارعي   التسويقية  الخدمات  تحسين  في  الزراعي  الإرشاد 
      محصول الخرشوف: 

المستوي المعرفي  بلغ مقدار معامل النحدار الجزئي لمتغير        
بمحصول   المرتبطة  الفنية  بالتوصيات  يرتبط  فيما  للمبحوثين 

مستوي  2,196)   الخرشوف عند  المتغير  هذا  معنوية  وثبت   )
 ( يعني  0,01المعنوية  وهذا  إشارته  منطقية  إلي  بالإضافة  هذا   ،)

متغير   بزيادة  يرتبط  أنه  فيما  للمبحوثين  المعرفي  المستوي 
للمبحوثين بمقدار    بالتوصيات الفنية المرتبطة بمحصول الخرشوف 

وحدة واحدة فإن متغير دور الإرشاد الزراعي في تحسين الخدمات  
 ( بمقدار  يزداد  الخرشوف  بمحصول  المرتبطة  (  2,196التسويقية 
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درجة، وذلك في ظل التأثيرات التبادلية للمتغيرات المستقلة الأخري  
 بالنموذج.

الاحتياةات الإرشادية للمبحوثين في  العلاقة الانحدارية بين    -7
منه الفاقد  وتقليل  الخرشوف  محصول  الإرشاد    تسويق  ودور 

محصول   لمزارعي  التسويقية  الخدمات  تحسين  في  الزراعي 
   الخرشوف:  

لمتغير         الجزئي  النحدار  معامل  مقدار  الحتياجات  بلغ 
الإرشادية للمبحوثين في تسويق محصول الخرشوف وتقليل الفاقد  

المعنوية  2,141)   منه مستوي  عند  المتغير  هذا  معنوية  وثبت   )
(، هذا بالإضافة إلي منطقية إشارته وهذا يعني أنه بزيادة  0,01) 

محصول  متغير   تسويق  في  للمبحوثين  الإرشادية  الحتياجات 
منه   الفاقد  وتقليل  فإن  الخرشوف  واحدة  وحدة  بمقدار  للمبحوثين 

التسويقية   الخدمات  تحسين  في  الزراعي  الإرشاد  دور  متغير 
 ( بمقدار  يزداد  الخرشوف  بمحصول  درجة،  2,141المرتبطة   )

الأخري   المستقلة  للمتغيرات  التبادلية  التأثيرات  ظل  في  وذلك 
 بالنموذج.
تواةهثالثًا:   التي  الخرشوف    مزراعي  المشكلات  محصول 

 ومقترحاتهم لحلها: المبحوثين من وةهة نظرهم
 مشكلات زراعة محصول الخرشوف: -أ

بعض      وجود  البحث  نتائج  تواجه  المشكلات    أوضحت  التي 
زراعة   في  الخرشوف المبحوثين  بعض    محصول  ترتيب  وأمكن 

تنازليًا يلي  المشكلات  )   : كما  الأسمدة  أسعار  %(،  100إرتفاع 
 ( للمبيدات  التجاري  المبيدات  97الغش  أسعار  إرتفاع   ،)%

%(، عدم  91%(، عدم وجود عمالة مدربة وإرتفاع أجورها ) 94) 
الوقت   في  القواقع  مبيدات  وخاصة  والمبيدات  الأسمدة  توافر 

 ( ) 88المناسب  الري  مياه  توافر  عدم  الدورة  %85(،  غياب   ،)%
%(، عدم الزراعة في الميعاد المناسب نتيجة لغياب  82الزراعية ) 

%(،  26%(، سوء صرف التربة ) 32مياه الري أكثر من اللازم ) 
 ( السماد  من  المطلوبة  بالكمية  المعرفة  وعدم  24عدم   ،)%

 (.4%(، جدول رقم ) 17صلاحية مياه الري ) 
 المشكلات التي تواةه المبحوثين في زراعة محصول الخرشوف تنازليًا من وةهة نظرهم بمنطقة البحث (: ترتيب 4ةدول رقم ) 

 %  (100العدد )  المشكلات  م
 100 100 إرتفاع أسعار الأسمدة. 1
 97 97 الغش التجاري للمبيدات. 2
 94 94 إرتفاع أسعار المبيدات. 3
 91 91 أجورها.عدم وجود عمالة مدربة وإرتفاع  4
 88 88 عدم توافر الأسمدة والمبيدات وخاصة مبيدات القواقع في الوقت المناسب. 5
 85 85 عدم توافر مياه الري. 6
 82 82 غياب الدورة الزراعية. 7
 32 32 عدم الزراعة في الميعاد المناسب نتيجة لغياب مياه الري أكثر من اللازم. 8
 26 26 سوء صرف التربة. 9

 24 24 عدم المعرفة بالكمية المطلوبة من السماد. 10
 17 17 عدم صلاحية مياه الري. 11

 مصدر البيانات: الإستبيان الخاص بالمبحوثين.         

التي    -ب المشكلات  لحل  المبحوثون  يقترحها  التي  الحلول 
 تواةههم عند زراعة محصول الخرشوف:  

تواجه         التي  للمشكلات  حلول  وجود  البحث  نتائج  أوضحت 
بمنطقة   نظرهم  وجهة  من  الخرشوف  محصول  زراعة  المبحوثين 

تنازليًا  الحلول  ترتيب  وأمكن  أصناف    البحث  استنباط  يلي:  كما 
%(، إنشاء محطات  89عالية الإنتاج والجودة ومقاومة للأمراض ) 
 ( الإنتاج  أماكن  في  الخرشوف  مناوبات  83لتجميع  إنتظام   ،)%

%(، توفير الأسمدة وخاصة الآزوتية  51الري علي فترات قصيرة ) 
 ( للخرشوف  اللازمة  المدعمة  في  47والمخصبات  الزراعة   ،)%

%(، عمل دورات تدريبية لتوعية المزراعين  42الميعاد المناسب ) 

المطلوبة   الخرشوف  كمية  وتحديد  الحديثة  الزراعية  بالعمليات 
 ( والتصدير  المحلي  فرص  34للسوق  لإيجاد  الدولة  تدخل   ،)%

 ( المحصول  تجارة  29لتصدير  في  الوسطاء  علي  القضاء   ،)%
 ( الزراعية  الجمعيات  تدخل  خلال  من  توفير  29الخرشوف   ،)%

الحصاد   وعملية  للخرشوف  الصحيحة  الزراعة  علي  مدربة  عمالة 
مبيد  18)  وخاصة  بالخرشوف  الخاصة  المبيدات  توفير   ،)%

 ( القواقع  علي  قبل  15القضاء  من  الخرشوف  أسعار  %(، ضبط 
 ( نقل  3الحكومة  لطبيعة  المناسبة  النقل  وسائل  وتوفير   ،)%
 (.5%(، جدول رقم ) 3المحصول ) 
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 (: ترتيب حلول المشكلات التي تواةه المبحوثين في زراعة محصول الخرشوف تنازليًا من وةهة نظرهم بمنطقة البحث 5ةدول رقم ) 
 %  (100العدد )  الحلول المقترحة  م
 89 89 إستنباط أصناف عالية الإنتاج ومقاومة للأمراض. 1
 83 83 إنشاء محطات لتجميع الخرشوف في أماكن الإنتاج. 2
 51 51 إنتظام مناوبات الري علي فترات قصيرة. 3
 47 47 توفير الأسمدة وخاصة الآزوتية والمخصبات المدعمة اللازمة للخرشوف. 4
 42 42 المناسب.الزراعة في الميعاد  5
عمل دورات تدريبية لتوعية المزراعين بالعمليات الزراعية الحديثة وتحديد كمية الخرشوف المطلوبة   6

 للسوق المحلي والتصدير.
34 34 

 29 29 تدخل الدولة لإيجاد فرص لتصدير المحصول. 7
 29 29 الزراعية.القضاء علي الوسطاء في تجارة الخرشوف من خلال تدخل الجمعيات   8
 18 18 توفير عمالة مدربة علي الزراعة الصحيحة للخرشوف وكذلك علي عملية الحصاد. 9
 15 15 توفير المبيدات الخاصة بالخرشوف وخاصة مبيد القضاء علي القواقع. 10
 3 3 ضبط أسعار الخرشوف من قبل الحكومة. 11
 3 3 المحصول.توفير وسائل النقل المناسبة لطبيعة نقل  12

 مصدر البيانات: الإستبيان الخاص بالمبحوثين.     
 محصول الخرشوف:ل المشكلات التسويقية -ج

بعض       وجود  البحث  نتائج  تواجه  المشكلات    أوضحت  التي 
تسويق   عند  الخرشوفالمبحوثين  بعض    محصول  ترتيب  وأمكن 

تنازليًا يلي  المشكلات  النقدية    :كما  القيمة  في  الجائرة  المساومة 
 ( التاجر والمنتج بعد تسليمه  بين  في  97للمحصول  التأخير   ،)%

( التجار  قبل  من  المحصول  السماسرة  91إستلام  سيطرة   ،)%
 ( الأسواق  علي  السماسرة  85والوسطاء  عمولة  نسبة  إرتفاع   ،)%

 (74 ( البيع  سعر  تدني  من  %68(،  قليل  عدد  إحتكار   ،)%
 ( السوق  أسعار  في  وتحكمهم  إمكانية  65المصدرين  عدم   ،)%

الجلابين   علي  التعاقد  وإختصار  مباشرة  المصدر  مع  التعاقد 
 ( المحطات  التمويل  62وأصحاب  علي  الحصول  صعوبة   ،)%

%(، ربط سعر الخرشوف من قبل  47%(، وصعوبة النقل ) 53) 
 ( الخرشوف  ثمن  زيادة  عند  المحطات  وعدم  41أصحاب   ،)%

 (.6%(، جدول رقم ) 24الإعلان عن جهات التسويق ) 

(: ترتيب المشكلات التسويقية التي تواةه المبحوثين في زراعة محصول الخرشوف تنازليًا  من وةهة نظرهم بمنطقة  6ةدول رقم ) 
 البحث 
 %  (100العدد )  المشكلات التسويقية م
 97 97 المساومة الجائرة في القيمة النقدية للمحصول بين التاجر والمنتج بعد تسليمه. 1
 91 91 التأخير في إستلام المحصول من قبل التجار. 2
 85 85 الأسواق.سيطرة السماسرة والوسطاء علي   3
 74 74 إرتفاع نسبة عمولة السماسرة. 4
 68 68 تدني سعر البيع. 5
 65 65 إحتكار عدد قليل من المصدرين وتحكمهم في أسعار السوق. 6
 62 62 عدم إمكانية التعاقد مع المصدر مباشرة وإختصار التعاقد علي الجلابين وأصحاب المحطات. 7
 53 53 التمويل.صعوبة الحصول علي  8
 47 47 صعوبة النقل. 9
 41 41 ربط سعر الخرشوف من قبل أصحاب المحطات عند زيادة ثمن الخرشوف. 10
 24 24 عدم الإعلان عن جهات التسويق. 11

 مصدر البيانات: الإستبيان الخاص بالمبحوثين.           
التي    -د المشكلات  لحل  المبحوثون  يقترحها  التي  الحلول 

 تواةههم عند تسويق محصول الخرشوف :  
تواجه         التي  للمشكلات  حلول  وجود  البحث  نتائج  أوضحت 

نظرهم   وجهة  من  الخرشوف  محصول  تسويق  عند  المبحوثين 
تنازليًا الحلول  ترتيب  وأمكن  البحث  تدخل    بمنطقة  يلي:  كما 
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الجمعيات الزراعية لمساعدة الزراع في إيجاد أماكن آخري لتجميع  
للمزراع   فرصة  لتوفير  الإنتاج  أماكن  نفس  في  وتكون  الخرشوف 

%(، توفير قروض ميسرة محدودة  100لتسويق محصوله بنفسه ) 
%(، إلغاء  41الفائدة من قبل الجمعيات الزراعية لمساعدة الزراع ) 

المصدر   مع  التعامل  خلال  من  المحصول  تسويق  في  السماسرة 
%(،  24%(، تنشيط الزراعة التعاقدية المحددة مسبقًا ) 38مباشرة ) 

بدون   مباشرة  للمزارع  المصدر  قبل  من  الخرشوف  سعر  وتحديد 
 (.7%(، جدول رقم ) 15وسيط ) 

(:  ترتيب حلول المشكلات التي تواةه المبحوثين في تسويق محصول الخرشوف تنازليًا من وةهة نظرهم بمنطقة  7ةدول رقم ) 
 البحث 
 %  (100العدد )  الحلول المقترحة  م
الزراع في إيجاد أماكن آخري لتجميع الخرشوف وتكون في  تدخل الجمعيات الزراعية لمساعدة   1

 نفس أماكن الإنتاج لتوفير فرصة للمزراع لتسويق محصوله بنفسه.
100 100 

 41 41 توفير قروض ميسره محدودة الفائدة من قبل الجمعيات الزراعية لمساعدة الزراع. 2
 38 38 التعامل مع المصدر مباشرة.إلغاء السماسرة في تسويق المحصول من خلال  3
 24 24 تنشيط الزراعة التعاقدية المحددة مسبقًا. 4
 15 15 تحديد سعر الخرشوف من قبل المصدر للمزارع مباشرة بدون وسيط. 5

 مصدر البيانات: الإستبيان الخاص بالمبحوثين.             

محصول    -ه من  فاقد  حدوث  إلي  تؤدي  التي  الأسباب 
 الخرشوف:  

بعض        وجود  البحث  نتائج  تؤدي    أوضحت  التي  الأسباب 
إلي حدوث فاقد من محصول الخرشوف من وجهة نظر المبحوثين  

عدم    : كما يلي  تنازليًا  الأسباب  وأمكن ترتيب بعض  بمنطقة البحث
 ( المناسب  الميعاد  في  مغشوشة  53الري  مبيدات  إستخدام   ،)%

%(، النقل  27%(، زيادة وجود القواقع التي تدمر المحصول ) 33) 
%(، عدم وجود عمالة مدربة علي  23السئ بسبب سوء الطرق ) 

 ( الحصاد  وعملية  الصحيحة  إستخدام  21الزراعة  عدم   ،)%
المحصول   زيادة  إلي  تؤدي  غذائية  وعناصر  جذرية  منشطات 

المناسب  14)  الميعاد  عن  المحصول  جمع  في  الحتأخير   ،)%
بالعفان) 9)  %(،  8%(، عدم وجود تقاوى خرشوف غير مصابة 

%(، وعدم إجراء  3عدم إجراء عملية التسميد في الوقت المناسب ) 
 ( الحشائش  كثرة  إلي  يؤدي  مما  للخرشوف  العزيق  %(،  3عملية 

 (.8جدول رقم ) 

 
 (: ترتيب الأسباب التي تؤدي إلي حدوث فاقد من محصول الخرشوف تنازليًا من وةهة نظر المبحوثين بمنطقة البحث 8ةدول رقم ) 

 %  (100العدد )  أسباب الفاقد  م
 53 53 الري في الميعاد المناسب.عدم  1
 33 33 إستخدام مبيدات مغشوشة. 2
 27 27 زيادة وجود القواقع التي تدمر المحصول. 3
 23 23 النقل السئ بسبب سوء الطرق. 4
 21 21 عدم وجود عمالة مدربة علي الزراعة الصحيحة وعملية الحصاد. 5
 14 14 غذائية تؤدي إلي زيادة المحصول.عدم إستخدام منشطات جذرية وعناصر  6
 9 9 الحتأخير في جمع المحصول عن الميعاد المناسب. 7
 8 8 عدم وجود تقاوى خرشوف غير مصابة بالعفان. 8
 3 3 -عدم إجراء عملية التسميد في الوقت المناسب.  9
 3 3 عدم إجراء عملية العزيق للخرشوف مما يؤدي إلي كثرة الحشائش. 10

 مصدر البيانات: الإستبيان الخاص بالمبحوثين.           
من    -و فاقد  حدوث  لتلافي  المبحوثون  يقترحها  التي  الحلول 

 محصول الخرشوف :  
يقترحها          التي  الحلول  بعض  وجود  البحث  نتائج  أوضحت 

المبحوثون لتلافي حدوث فاقد من محصول االخرشوف من وجهة  
كما يلي: الري    نظرهم بمنطقة البحث وأمكن ترتيب الحلول تنازليًا 

%(، إيجاد مبيدات  50بإنتظام وتوفير المياه علي فترات متقاربة )  
 ( القواقع  علي  للقضاء  فعال  تأثير  دورات  24ذات  عمل   ،)%

الحديثة   الزراعية  الطرق  أفضل  علي  للتعرف  للمزراعين  تدريبية 
 ( الحصاد  طرق  لبيع  21وكذلك  بها  موثوق  منافذ  توفير   ،)%

 ( والأسمدة  بإستمرار  21المبيدات  والآفات  الحشائش  مقاومة   ،)%
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المناسب  17)  الميعاد  عن  الحصاد  في  التأخير  عدم   ،)%
لعمليات  11)  النباتات  تدفع  التي  الغذائية  العناصر  %(، إستخدام 

%(، إضافة الأسمدة  6التزهير والعقد وكذلك المنشطات الجذرية ) 

%(، والتأخير في  3بالكميات الموصي بها في الميعاد المناسب ) 
 (.9%(، جدول رقم ) 3إستلام المحصول من قبل التجار) 

ترتيب الحلول التي يقترحها المبحوثون لتلافي حدوث فاقد من محصول الخرشوف تنازليًا من وةهة نظرهم بمنطقة  (: 8ةدول رقم ) 
 البحث 
 %  (100العدد )  الحلول المقترحة  م
 50 50 الري بإنتظام وتوفير المياه علي فترات متقاربة. 1
 24 24 فعال للقضاء علي القواقع.إيجاد مبيدات ذات تأثير  2
 21 21 عمل دورات تدريبية للمزراعين للتعرف علي أفضل الطرق الزراعية الحديثة وكذلك طرق الحصاد. 3
 21 21 توفير منافذ موثوق بها لبيع المبيدات والأسمدة. 4
 17 17 مقاومة الحشائش والآفات بإستمرار. 5
 11 11 الميعاد المناسب.عدم التأخير في الحصاد عن  6
 6 6 إستخدام العناصر الغذائية التي تدفع النباتات لعمليات التزهير والعقد وكذلك المنشطات الجذرية. 7
 3 3 إضافة الأسمدة بالكميات الموصي بها في الميعاد المناسب  8
 3 3 التأخير في إستلام المحصول من قبل التجار. 9

 مصدر البيانات: الإستبيان الخاص بالمبحوثين.     
 التوصيات:

يمكن   فإنه  البحث  لهذا  البحثية  النتائج  أظهرته  ما  ضوء  في 
 التوصية بما يلي:

1-   ( أن  من  البحث  نتائج  أوضحته  ما  ضوء  من  52في   )%
تحسين   في  المتوسط  الإرشادي  الدور  درجة  ذوي  من  المبحوثين 
قيام   توصي بضرورة  الدراسة  فإن  للمبحوثين،  التسويقية  الخدمات 
من   المزراعين  لدي  العام  الوعي  بزيادة  الزراعي  الإرشاد  جهاز 
حيث عمليات ما بعد الحصاد من فرز وتدريج وتعبئة لتقليل الفاقد  

 من المحصول والحصول علي المظهر المناسب للتسويق.
بعد    -2 ما  عمليات  علي  الإرشادية  النشرات  تشتمل  أن  لبد 

 الحصاد )معاملات ما بعد الحصاد وعمليات الإعداد والتسويق  
 للمحصول( إلي جانب عمليات ما قبل الحصاد.

النتائج البحثية من إرتفاع أسعار الأسمدة    -3 نظرًا لما أوضحته 
بضرورة   توصي  الدراسة  فإن  للمبيدات  التجاري  والغش  والمبيدات 
قيام الجمعيات الزراعية بتوفير مستلزمات الإنتاج بأسعار مناسبة  
 للزراع، وقيامها بالإشراف علي منافذ بيعها والتأكد من صلاحيتها.

4-   ( البحث من أن  نتائج  ما أسفرت عنه  %( من  52في ضوء 
تحسين   في  المتوسط  الإرشادي  الدور  درجة  ذوي  من  المبحوثين 
قيام   توصي بضرورة  الدراسة  فإن  للمبحوثين،  التسويقية  الخدمات 
الخاصة   التسويقية  المعلومات  بتوفير  الزراعي  الإرشاد  جهاز 
بمنطقة   للمبحوثين  والعالمية  المحلية  الخضر  محاصيل  بأسعار 

 الدراسة.

والتسويقية    -5 الإنتاجية  والإتحادات  الروابط  إنشاء  تشجيع 
تكاليف   وخفض  والوسطاء  التجار  جشع  من  للحماية  للمزراعين 

 الإنتاج.
نظرًا لما أوضحته نتائج البحث من وجود علاقة ارتباطية بين    -6

وبعض   التسويقية  الخدمات  تحسين  في  الزراعي  الإرشاد  دور 
إهتمام   ضرورة  يوصي  فإنه  لذا  المدروسة،  المستقلة  المتغيرات 
زراعية   إرشادية  برامج  وتنفيذ  بتخطيط  الزراعي  الإرشاد  جهاز 
بمنطقة   الخرشوف  محصول  وتسويق  إنتاج  مجال  في  للمبحوثين 
علي   مبنية  البرامج  تلك  تكون  وأن  منها،  الفاقد  وتقليل  الدراسة 

 أساس احتياجات ورغبات المزارعين.
الخضر    -7 محاصيل  لأهم  التعاقدية  الزراعة  نظم  استخدام 

 التصديرية لحماية المبحوثين من جشع التجار والوسطاء.
أن    -8 من  البحث  نتائج  بينته  ما  ضوء  عددفي  ثلثي    قرابة 

 ( إنتاج  65المبحوثين  مجال  في  تدريبية  لدورات  تعرضوا   )%
الإدارة   قيام  بضرورة  توصي  الدراسة  فإن  الخرشوف،  محصول 
المركزية للإرشاد الزراعي بتكثيف الدورات التدريبية للمزارعين في  
الزراع   وتوعية  الخرشوف،  محصول  وتسويق  إنتاج  مجال 

 بالمواصفات القياسية للتصدير.

من    -9 مجموعة  وجود  من  االبحث  نتائج  أظهرته  ما  علي  بناءً 
علي   فيجب  الدراسة  بمنطقة  المزارعين  تواجه  التي  المشكلات 
مع   بالتعاون  لها  المناسبة  الحلول  إيجاد  الزراعي  الإرشاد  جهاز 
الهيئات والمؤسسات التابعة لوزارة الزراعة لكي تساعد الزراع علي  

 الخرشوف بدون تكاليف باهظة. إنتاج وتسويق محصول 
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